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Abstract: 
This article investigates the role of Conceptual Metaphors of 3 behavioral 

economics biases, including Irrational Evaluation, Labeling, and Replacing 

market values with social values on Willingness to Pay (WTP) and 

Willingness to Accept (WTA) of Participants. To extract experimental, 

conceptual metaphors, the results of field studies were checked on a group of 

30 participants in the first phase. In the second phase, we used the semi-pilot 

method on 30 other participants through 2 stages for investigating conceptual 

metaphors. Analysis of variances showed that that the conceptual metaphors 

used in this article do not influence Willingness to Pay and Willingness to Sell. 

However, in Willingness to Pay status, among other biases, the impact of 

irrational evaluations conceptual metaphors has stronger effects, whereas, in 

Willingness to Accept status, replacing market values with social values is 

stronger than other biases. The results of this research showed that three 

mentioned behavioral principles that were implemented through conceptual 

metaphors, couldn't influence buying or selling decisions of participants 

significantly, but the efficacy of these behavioral principles were different in 

buying and selling decisions. 

 

Keywords: Conceptual metaphors, behavioral economics, irrational 

evaluation bias, labeling bias, replacing market values with social values, 
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1. Introduction 

Cognitive linguistics is a new school of linguistics that emerged in the early 

1970s due to objections to formal linguistic approaches in Chomsky's views. 

Cognitive linguistics, like other types of linguistics, studies language and 

tries to describe the systematics, structure, and function of the language 

system. One of the most fundamental concepts in cognitive linguistics goes 

back to conceptual metaphor. Conceptual metaphors mean recognizing one 

domain through the characteristics of another domain. A simple definition of 

conceptual metaphor is that "conceptual domain A is conceptual domain B". 

The conceptual domain itself is any coherent organization of experiences. In 

this regard, one of the interdisciplinary approaches that has received much 

attention today is the focus on cognitive linguistics through conceptual 

metaphors in other areas. It seems that by using conceptual metaphors and 

examining their effect on perception, judgment and reasoning of individuals, 

a deeper understanding of cognitive processes can be achieved. 

Accordingly, and according to previous research that shows that 

conceptual metaphors can subconsciously affect the way of thinking of 

people in various fields, in this study, the role of conceptual metaphors in the 

background of behavioral economics was investigated. The reason for 

choosing behavioral economics over neoclassical economics is the 

objections to the two main pillars of neoclassical economics, "The emphasis 

on individual rationality and General equilibrium". Individual rationality 

means that in neoclassical economics it is assumed that people do not 

include emotions in their decisions, while behavioral economics is based on 

anthropological studies with psychological methods based on the inclusion 

of emotions in economic decisions. 

 This article examines the effect of conceptual metaphors on the rules of 

behavioral economics. For this purpose, with reference to cognitive 

linguistics, we introduce some rules of behavioral economics in the form of 

conceptual metaphor theory and then in a quasi-laboratory study, we 

examine the effectiveness of presenting behavioral economics rules through 
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conceptual metaphors in statistical form. In the first phase of the research, 

we select conceptual metaphors related to the three behavioral rules of 

irrational valuation, labeling and replacing market values with social values. 

Then, in the form of the fourth hypothesis, we examine the effect of the 

relevant conceptual metaphors on the willingness to pay and the willingness 

to Accept as two factors representing economic decisions. 

Research Hypothesis instead of questions 

 (s) 

Hypothesis 1: Conceptual metaphors related to the best examples of 

goods in this paper affect the implementation of the behavioral rule of 

irrational valuation. 

Hypothesis 2: Conceptual metaphors related to femininity labeling 

used in this article, affect the implementation of the labeling rule. 

Hypothesis 3: Conceptual metaphors related to social values used in 

this paper, affect the implementation of the rule of replacing market 

values with social values. 

Hypothesis 4: The use of conceptual metaphors in implementing the 

rules of behavioral economics considered in this paper (irrational 

valuation, labeling and substitution of market values with social values) 

affects the willingness to pay (WTP) and willingness to receive (WTA) of 

the test subjects.  

 

2. Literature Review 

The main reason for studying cognitive linguistics is the assumption that 

language expresses patterns of thinking. Therefore, the study of language 

from this perspective is the study of conceptualization patterns. In this 

approach, language is a window to cognitive function and through language, 

the nature, structure and organization of thinking and mental ideas of 
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individuals can be studied (Evans, Green, 2006). In cognitive linguistics, 

language is a tool for organizing, processing and transmitting information 

(Dehghan et al., 1399). One of the most fundamental concepts in cognitive 

linguistics goes back to conceptual metaphor. 

Conceptual metaphor has been extensively studied in linguistic texts but 

recently, cognitive linguistics has taken a new direction and is examining 

conceptual metaphors and their role in other sciences as well. 

Among these studies are researches that have examined conceptual 

metaphors in economics. There are two general approaches to the 

introduction of cognitive linguistics into economic discourses: The first 

approach is that linguists try to identify the dominant metaphors used in 

these texts by examining the main and fundamental books of economics in 

order to find out what metaphors in the foundation of economics is used to 

provide insight to economics students, and another approach is for linguists 

to try to show the results of applying these metaphors in practice by selecting 

up-to-date corpus of economic texts and extracting the dominant metaphors 

used in them. In view of the above, in order to conduct a joint research 

between cognitive linguistics and economics with a forward-looking view, in 

this study, we examined the role of conceptual metaphors in representing the 

rules of behavioral economics. Before presenting the report of the present 

study, we will first explain why behavioral economics was chosen as well as 

its basic foundations. 

 

2.1. Why choose behavioral economics (negation of neoclassical economics): 

 The main feature of neoclassical economics is its commitment to the theory 

of rational choice. This practice assumes that people behave in the way they 

should. If we want to argue according to the neoclassical economics 

assumption, one hundred percent rational people should not be influenced by 

emotions. However, financial decisions are generally subject to multiple 

biases (Guastello, 2016). 
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 Behavioral economics, in fact, came into being by violating the basic 

hypotheses of neoclassical economics based on the rationality of individuals 

and the cumulative equilibrium of the market. From the perspective of 

behavioral economics, individuals are not always rational, but their 

irrationality is not without rules but with recognizable rules (Walliser, 2008; 

Bourgine & Nadal, 2004). At the same time, prices are not simply derived 

from the intersection of supply and demand in the market, but the price that 

the consumer is willing to pay may have been completely manipulated by 

the supplier. Findings of behavioral economics in the field of irrational 

behavior as well as the way prices are set in the market are the same 

principles and rules of behavior, such as the effect of ownership, labeling 

and deterrence (Ariely, 2008). Behavioral economics, in fact, seeks to 

achieve a more accurate study and prediction of consumer behavior by 

guiding these rules. In order to get acquainted with behavioral economics, it 

is necessary to introduce some of its rules: 

 

3. Theoretical framework 

3.1. Rules of Behavioral Economics 

A) Irrational valuation 

People seldom consider the absolute and independent value of goods and 

services in their choices. There is no tool within humans to measure the 

value of options. Rather, we focus on the relative value of one thing over 

another and estimate value in this way (Ariely, 2008). 

B) Difference in look - labeling 

 Expectations also shape the headlines. One example is how to classify 

information in order to predict experiences. The brain cannot evaluate any 

new situation from scratch, and grouping or categorization helps the brain a 

lot in the meantime (ibid). 
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C) Social relations and market relations 

We live in two worlds at the same time. One is a world in which social 

norms prevail and the other is a world in which market norms prevail. Social 

norms include friendly demands that people make (ibid). 

In view of the rules of behavioral economics presented above, in this 

study we explored whether it is possible to represent the rules of behavioral 

economics through conceptual metaphors. 

 

3. Methodology 

This research was designed and implemented in two phases as follows. 

 

4.1. Phase I subjects 

This experiment was performed in two separate phases. Thus, the results of 

the first phase were indicative of the materials of the second phase of the 

experiment. Participants in the first phase initially consisted of 30 female 

students (because gender affects the dependent variable in the form of an 

independent variable of conceptual metaphors of labeling bias) studying in 

academic disciplines other than economics between the ages of 18 and 35. 

 

4.2. Tools and process in the second phase of testing 

In the second phase of the research, the conceptual metaphors selected from 

the first phase were used in three ways to prepare the main experimental 

materials.  

 

4.3. Design of the second phase of the experiment 

The method of designing the test materials was that the C-Sharp software 

was used to design the tests in order to be able to view the goods, 
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specifications and also their prices along with the possibility of selecting the 

price desired by the subject by clicking on the Yes or No option for each 

price step.  

 

4. Results 

Finally, the study of hypotheses one to three of the present article on the 

effect of conceptual metaphors in implementing the behavioral rules of 

irrational valuation, labeling and replacing market values with social values 

showed that these three hypotheses are rejected by univariate analysis of 

variance but the forth hypothesis was not rejected. 

The reasons might be as follow: The first category of reasons included 

the method of selecting our conceptual metaphors in the first phase, as well 

as the way in which they were explicitly displayed at the beginning of the 

introduction of the goods. At the same time, considering the achievement of 

examining the fourth hypothesis that conceptual metaphors related to 

irrational valuation are more effective in the task of purchasing and 

conceptual metaphors related to replacing market values with social values 

can be used in future research in these two areas to produce conceptual 

metaphors. He acted in a different way. 

 

5. Discussion 

In this study, we tried to find out whether it is possible to implement the 

three rules of irrational behavioral valuation, labeling and replacing market 

values with social values through the use of related conceptual metaphors. 

No further study has been done on the application of conceptual metaphors 

in behavioral economics. Examination of Hypotheses 1 to 3 of the present 

article on the effectiveness of conceptual metaphors in implementing 

behavioral rules of irrational valuation, labeling and replacing market values 

with social values showed that these three hypotheses are rejected. The 
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reasons for rejecting these three hypotheses can be examined in two areas: 

First, the way our conceptual metaphors are selected in the first phase does 

not affect their Maximum Payout (WTP) and Minimum Receipt (WTA) 

decisions, respectively. It has been traded in assignments, and thus it can be 

stated that choosing different conceptual metaphors in this field in different 

ways can bring us different results. At the same time, in this area, the use of 

our conceptual metaphors explicitly at the beginning of the introduction of 

goods may have made the subjects aware of our purpose and has caused 

resistance to changing the decision to buy or sell. The second reason that can 

be stated to refute these three hypotheses could be that for our subjects, only 

purely technical information of the goods was important in the decision to 

buy and sell, and the sentences we used at the beginning to introduce the 

goods with metaphors, has had no effect. Examination of our fourth 

hypothesis on the effectiveness of conceptual metaphors related to the three 

types of irrational valuation bias, labeling and replacement of market values 

with social values showed that this hypothesis is not rejected, while the post 

hoc test showed that conceptual metaphors are most effective in buying 

when being related to irrational valuation, and while in the case of sales, the 

most effective were the conceptual metaphors related to the replacement of 

market values with social values, while the conceptual metaphors related to 

labeling were not significant in this area 

 

6. Conclusion 

our results show that in order to influence the rules of behavioral economics 

through conceptual metaphors, one must either use another method to extract 

conceptual metaphors or introduce conceptual metaphors implicitly rather 

than explicitly into the economic presentation of goods. At the same time, 

the greater effectiveness of conceptual metaphors of irrational valuation in 

the task of buying and the effect of conceptual metaphors of replacing 

market values with social values in the task of selling can be promising. And 

therefore could be further explored in future research. 
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  چكيده

 .بود رفتاري اقتصاد هاي سوگيري از منتج مفهومي هاي استعاره نقش بررسي حاضر ةمطالع از هدف

 با بازاري هاي ارزش جايگزيني و زدن برچسب غيرمنطقي، گذاري ارزش خاص، طور به منظور، اين به

 )دريافتي ميزان حداقل( فروش و )پرداختي ميزان حداكثر( خريد تصميم در اجتماعي هاي ارزش

 اين اول فاز در مذكور، مفهومي هاي ستعارها استخراج براي .گرفت قرار موردبررسي كنندگان شركت

 از گيري بهره با سپس و كرديم بررسي نفره 30 گروه يك روي بر را ميداني مطالعات نتايج پژوهش

 آزمايش ةمرحل دو در را ديگر  ةكنند شركت 30 بر ها استعاره اين اثرگذاري ميزان آزمايشي، نيمه روش

 هاي استعاره كه داد نشان مطالعه اين از آمده دستهب هاي داده واريانس تحليل .داديم قرار موردمطالعه

 خريد، رفتار در باوجوداين، .گذارد نمي تأثيري كنندگان شركت فروش و خريد تصميم بر مفهومي

 در و هستند اثرگذار ها سوگيري ساير از بيشتر غيرمنطقي گذاري ارزش از منتج مفهومي هاي استعاره

 ساير به نسبت اجتماعي، هاي ارزش با بازاري هاي ارزش جايگزيني مفهومي ايه استعاره فروش، رفتار

 در سعي كه مذكور رفتاري قاعدة سه كه داد نشان مطالعه اين نتايج .هستند اثرگذار ها سوگيري

 يا خريد تصميم بر نتوانستند داشتيم، مرتبط مفهومي هاي استعاره توليد طريق از ها آن سازي پياده
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 تصميمات در مذكور رفتاري اقتصاد قواعد اثر حال عين در بگذارند، معنادار اثر كنندگان شركت فروش

  است. بوده متفاوت فروش و خريد

  

 سوگيري غيرمنطقي، گذاري ارزش سوگيري رفتاري، اقتصاد مفهومي، هاي استعاره :كليدي هاي واژه

  نگاشت. اعي،اجتم هاي ارزش با بازاري هاي ارزش جايگزيني سوگيري زدن، برچسب
  

  مقدمه .1

 ميلادي 1970 ةده اوايل در كه است شناسي زبان در يجديد مكتب شناختي شناسي زبان

 .گرفت شكل چامسكي آراي در زباني صوري رويكردهاي به وارده ايرادات علت به

 در سعي و كندمي مطالعه را زبان شناسي، زبان انواع ساير همانند نيز شناختي شناسي زبان

 ترين اصلي و ترين بنيادي از يكي .دارد زباني سيستم عملكرد و ساختار مندي، نظام توصيف

 هاي استعاره از منظور .گردد برمي 1مفهومي ةاستعار به شناختي شناسي زبان در مفاهيم

 ةاستعار از ساده يتعريف .است ديگر ةحوز هاي ويژگي طريق از حوزه يك شناخت مفهومي،

 نيز مفهومي حوزة خود ».است ب مفهومي ةحوز الف مفهومي ةحوز« كه است اين مفهومي

 رويكردهاي از يكي رابطه، همين رد .تجارب از منسجم سازماندهي گونه هر از است عبارت

 از شناختي شناسي زبان بر تمركز گرفته، قرار موردتوجه بسيار امروزه كه اي رشته بين

 از گيري بهره با رسد مي نظر به .هاست حوزه ساير در مفهومي هاي استعاره طريق

 ،افراد استدلال و قضاوت درك، دريافت، روي بر ها آن اثر بررسي و مفهومي هاي استعاره

  .آورد دستهب شناختي فرايندهاي به نسبت تري عميق درك توان مي

 مفهومي هاي استعاره دهند مي نشان كه پيشين تحقيقات به باتوجه و اساس اين بر

 اين در بگذارند، اثر گوناگون هاي حوزه در افراد تفكر ةشيو بر ناخودآگاه طور به توانند مي

 .شد پرداخته 2رفتاري اقتصاد ةزمين پيش در مفهومي هاي استعاره نقش بررسي به مطالعه

 اصلي ستون دو به وارده ايرادات نئوكلاسيك، اقتصاد مقابل در رفتاري اقتصاد انتخاب علت

 عقلانيت از منظور است. عمومي تعادل و فردي عقلانيت بر تأكيد بر مبني نئوكلاسيك اقتصاد

 هاي گيري تصميم در افراد كه است اين بر فرض نئوكلاسيك اقتصاد در كه است اين فردي

 هاي بررسي بر مبتني رفتاري اقتصاد كه است حالي در اين و كنند نمي وارد را احساسات خود

  
1

 .Conceptua l M etap hor 
2
ا در.  ت لازم اينج اي كه اس ي بر ز جلوگير د ا ، ايجا ن تفاوت ابهام د بي يروان و رفتاري اقتصا اس ا شن ز منظور .شود داده توضيح رفتارگر اسيروان ا ا شن ه است اين رفتارگر اسيروان ك د شن ه بر فقط باي ن رابط ر بي شاهده قابل رفتا ز م يداها و سو يك ا يمحرك يا رو ي ها ز محيط گر سوي ا ن رفتارگرايان عقيده  .شود متمركز دي ه بود اي ه ك ن آنچ ا انده ذهني ديگر ، خو دي و ملموس اند د (1958-1878 ) واتسون جان افراطي رفتارگرايي پدر .است ما ز واتسون .بو رها و سا ي يا كا و .كرد مي تلقي فايده بي را ذهني دروني محتواها ن كه بود تقدمع ا نروا ه بر تنها بايد شناسا ر مطالع شاهده قابل رفتا ه تمركز م شند داشت رگ,   با نب ان، طي در .)1392(استر ، روان مكتب اين زم اسي ن شن ه يافت بسياري منتقدا ه طوري ب مروزه ك ز درماني، راهكارهاي در ا ه مكتب اين ا دنمي استفاد يح در اين .شو ت ال د كه اس ي اقتصا ه رفتار ملا اي شاخ ديد كا ي هاي پديده بررسي در ج ر به اقتصاد ما رود ش ه مي ت ك ريا ي  بر آن نظ د بررس ين ري تصميم فرا د گي ي و افرا اي ن تفاوت چر اي فرضيه با افراد تصميمات بي سيك اقتصاد ه رد تمركز نئوكلا ز كه دا ت رغم علي منظر، اين ا ژه شباه ر وا يش روان" در رفتا اس ر و "رفتارگرا ن د" در رفتا ي اقتصا اد تفاوتي ،"رفتار يريشه وي بني  و مكتب دو اين بين ا

د وجود آنها استفاده مورد هايروش   .دار
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 هاي گيري تصميم در احساسات ورود بر بنيم شناسي روان هاي روش با شناسانه انسان

   است. گرفته شكل اقتصادي

 پرداخته رفتاري اقتصاد قواعد در مفهومي هاي استعاره اثرگذاري بررسي به مقاله اين 

 در را رفتاري اقتصاد قواعد برخي شناختي، شناسي زبان به استناد با منظور، اين به .است

 به آزمايشگاهي، نيمه ةمطالع يك در سپس و كنيم مي رفيمع مفهومي هاي استعاره ةنظري قالب

 آماري قالب در  مفهومي هاي استعاره طريق از رفتاري اقتصاد قواعد ةارائ اثرگذاري بررسي

 سه به مربوط مفهومي هاي استعاره گزينش به تحقيق، اول فاز در كه ترتيب اين به پردازيم مي

 با بازاري هاي ارزش جايگزيني و زدن سببرچ غيرمنطقي، گذاري ارزش رفتاري قاعدة

 اثرگذاري ابتدا در فرضيه سه قالب در تحقيق، دوم فاز در و پردازيممي اجتماعي هاي ارزش

 قالب در سپس سنجيم. مي مفهومي هاي استعاره قالب در را رفتاري اقتصاد قواعد از يك هر

 و پرداخت به تمايل روي رب مربوطه مفهومي هاي استعاره اثرگذاري بررسي به چهارم فرض

  .پردازيم مي اقتصادي تصميمات نمايشگر عامل دو منزلة به دريافت به تمايل

  

  پژوهش پيشينة .2 

 .است تفكر هاي الگو بيانگر زبان كه است فرض اين شناختي، شناسي زبان مطالعه ةعمد دليل

 زبان رويكرد، دراين .است سازي مفهوم الگوهاي ةمطالع ديدگاه، اين از زبان ةمطالع ،بنابراين

 تفكر سازمان و ساختار ذات، توان مي زبان طريق از و تسا شناختي عملكرد به رو اي پنجره

 شناسي  زبان در .)Green, , Evans 2006( داد قرار مطالعه مورد را افراد ذهني هاي ايده و

 و (دهقان است اطلاعات انتقال و پردازش دهي، سازمان براي اي وسيله زبان شناختي

 به شناختي شناسي زبان در مفاهيم ترين اصلي و ترين بنيادي از يكي ).1399 همكاران،

 گردد. برمي مفهومي استعارة

استعارة مفهومي مركب از دو حوزة مفهومي است كه در آن، يك حوزه از طريق  هر

براي نمونه زماني كه ما دربارة  ).1399(شفيعي و همكاران،  شود ديگر فهميده مي ةحوز

ايم. يك  كنيم، از استعارة مفهومي استفاده كرده زندگي به صورت يك سفر صحبت و فكر مي

حوزة مفهومي الف حوزة مفهومي «تعريف ساده از استعارة مفهومي به اين صورت است كه 

حوزه از طريق  شود كه در آن يك يك استعارة مفهومي شامل دو حوزة مفهومي مي». ب است
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شود. يك حوزة مفهومي نيز عبارت است از  هر سازماندهي منسجمي  حوزة ديگر فهميده مي

از تجارب. بنابراين براي نمونه، ما سازماندهي منسجمي از سفر در اختيار داريم كه برمبناي 

ت توانيم دريافت كنيم. البته بايد بين استعارة مفهومي و عبارا آن، مفهوم زندگي را مي

هاي  استعاري زباني تفاوت قائل شويم. عبارات استعاري زباني از زبان يا واژگان حوزه

هاي مربوط  شوند. بنابراين تمامي مثال تر (يعني حوزة مفهومي ب) استخراج مي مفهومي عيني

به زندگي در حوزة مفهومي سفر، همان عبارت استعاري زباني هستند درحالي كه استعارة 

اي كه در استعارة مفهومي  است. دو حوزه» زندگي سفر است«ه آن، مفهومي مربوط ب

كنند اسامي خاصي دارند. حوزة مفهومي كه از آن عبارات استعاري براي فهم  مشاركت مي

شود حوزه مبدأ و حوزة مفهومي كه به اين ترتيب فهميده  حوزة مفهومي ديگر استخراج مي

نابراين در مثال ما زندگي، حوزة هدف و  شود. ب شود حوزة مقصد يا هدف ناميده مي مي

كارگيري  كنيم از طريق به اي است كه ما سعي مي سفر حوزة مبدأست. حوزة هدف حوزه

ديگر، شناسايي  اي حوزة مبدأ آن را بشناسيم. منظور از فهميدن يك حوزه از طريق حوزه

اصر مفهومي مند بين حوزهاي مبدأ و هدف به اين ترتيب است كه عن هاي نظام مشابهت

يابند كه اين تطبيق در  سازندة حوزة ب با عناصر مفهومي سازندة حوزة الف تطبيق  مي

  .)Kövecses, 2002( شود استعارة مفهومي نگاشت ناميده مي

 را مفهومي استعارة است. تفكر و زبان بين طبيعي رابطي مفهومي، استعارة درواقع

 مثال براي ».اند كرده معرفي ديگر نوع از چيزي واسطة به نوع يك از چيزي جربةت و ادراك«

 توصيف را عشق ماجراجويي، مفهوم از استفاده با »است ماجراجويي يك عشق« استعارة در

 گيرد. مي صورت ماجراجويي حوزة واسطة به عشق حوزة درك ديگر عبارت به اند، كرده

 نظرية داند، مي زباني و ادبي صرفاً موضوع را استعاره هك استعاره، كلاسيك نظرية برخلاف

 شكل به استعاره و دارد استعاري سرشتي اساساً انسان ادراكي نظام كند، مي ادعا معاصر

 و (محمدي رود مي كار به فراوان انسان روزمرة زندگي در غيراختياري، و ناخودآگاه

  ).1398 همكاران،

سي بسيار موردبررسي قرار گرفته كه ازجمله شنا استعارة مفهومي در متون زبان

» شناسي شناختي زبان«)، 1999ليكاف و جانسون (» فلسفة بدنمند«توان به  ها مي ترين آن مهم

هاي اخير  ) اشاره كرد، ولي رويه2002كوچش ( » استعاره، معرفي عملياتي«)، 2006ايوانس (
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هاي مفهومي و  ه بررسي استعارهگيري جديدي را اتخاذ كرده و ب شناسي شناختي جهت زبان

 پردازند. ها در ساير علوم نيز مي نقش آن

هاي مفهومي در اقتصاد  توان به تحقيقاتي كه  به بررسي استعاره از جملة اين مطالعات مي

شناسي شناختي به مباحث اقتصادي دو روية  اند اشاره كرد. در حوزة ورود زبان پرداخته

هاي اصلي و  شناسان با بررسي كتاب ه اين شكل است كه زبانشود: روية اول ب كلي ديده مي

كار رفته در اين متون دارند تا به اين  هاي غالب به بنيادي اقتصاد، سعي در شناسايي استعاره

هايي در بنياد علم اقتصاد كاربرد دارد تا به اين ترتيب بتوانند  ترتيب دريابند كه چه استعاره

اد فراهم كنند و روية ديگر به اين ترتيب است كه بصيرتي براي دانشجويان اقتص

هاي غالب  هاي به روز متون اقتصادي و استخراج استعاره شناسان با گزينش پيكره زبان

ها در عملكرد اقتصادي  كارگيري اين استعاره ها، سعي در نمايش نتايج به كار رفته در آن به

  گيرند. تفصيل مورد اشاره قرار مي هها دارند كه هر دو رويه در ذيل ب ها يا كشور شركت

 روية اول:

هاي  اي در شيوة بررسي استعاره ) در مقالة خود نشان داده كه تفاوت عمده2010الجو (

3شناسان وجود دارد. اين مقاله از آنچه كه استين اقتصادي توسط اقتصاددانان و زبان
 

ده است. درنتيجه، وجود و ) روية قياسي براي مطالعة استعاره ناميده، استفاده كر2007(

مفهوم استعارة ظرف در تفكر اقتصادي را بررسي كرده و سپس به تحليل اين موضوع 

پرداخته كه اين استعاره چگونه در متون درسي اقتصاد مورد استفاده قرار گرفته است. در 

هاي  مند به آشكار كردن استعارهنتايج اين مقاله آمده است كه اقتصاددانان عموماً علاقه

كه  اند، درحالي هاي استعاري در متون اقتصاد  بوده  ها يا يافتن رويه بناكننده تئوري

پردازند.  اند مي ها در آن استفاده شده شناسان عموماً به بررسي بافتي كه استعاره زبان

رسد اين دو رويه يكديگر را تكميل كنند، تفاوت در اهداف و  نظر مي درحالي كه به

ساز باشد. از سوي ديگر، نويسنده همچنين معتقد است  تواند مسئله كدام ميشناسي هر  روش

هاي تلويحي كه متون  هاي جامع ممكن است به استعاره كه اقتصاددانان براي يافتن استعاره

تر توجه كنند. درمجموع اين مقاله نشان داده است كه حضور  اقتصادي را دربر گرفته كم

هاي درسي  شود، بلكه در گفتمان كتاب اين حوزه محدود نمياستعارة ظرف تنها به واژگان 
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شود و بنابراين در تمامي سطوح زباني انديشه، بين افراد و  كار گرفته مي اقتصادي نيز به

  ).Alejo, 2010متون، زايايي دارد (

هاي بيولوژيك  اي به بررسي پنج نقش متفاوت كه استعاره ) در مقاله1998( خليلالياس و  

توانند بكنند پرداخته است. نتايج به شرح ذيل هستند:  ري اقتصادي بازي كرده يا ميدر تئو

انساني منابع كمياب را  هاي غير اول، استعارة ژن خودخواه بيانگر اين است كه آژانس

ها را اختصاص  صورت غيرخودخواهانه و براي حداكثرسازي عقلايي آن تخصيص داده و  به

استعارة هجوم   ئوري نئوكلاسيك انتخاب افراد فرقي ندارد. دوم،دهند كه اين ايده با ت مي

پردازد كه از  انساني براي توليد مازاد مي هاي غير دوستي آژانس اكولوژيك به انسان

، استعاره ژنتيك به چگونگي اينكه طرح تكنولوژي يا  سازي عقلايي متفاوت است. سوم بهينه

پردازد. چهارم، استعارة ارگانيسم بيانگر  ستند مينهادها، بيانگر توسعه و رفتار سازمان ه

هاست و پنجم، استعارة اكوسيستم بيانگر ترتيبات  ها و دولت ها همانند بنگاه ترتيب سازمان

 .(Elias & Khalil, 1998) بازاري است كه از ترتيبات سازمان متفاوت است

  روية دوم:

ها از طريق مقايسة ارزيابي  اي به بررسي اثرگذاري استعاره له) در مقا2009فوكودا (

وضعيت اقتصادي فعلي آمريكا و ژاپن كه توسط مقامات سياست پولي اين كشورها انجام شده 

هاي  هاي تجربي بين زبان پرداخت است. اين مقاله با روشي كه برگزيده به آشكار كردن تفاوت

اي مجلات معتبر اقتصادي دو  مقاله از بررسي پيكرهمختلف پرداخته است. نويسنده در اين 

را در ايجاد ها  طور خاص اين مقاله نقش استعاره گيري بهره برده است. به كشور براي نتيجه

كلمات فني براي فازهاي چرخة تجاري در هر زبان مقايسه كرده و سه يافتة تجربي اصلي 

هاي   ها براي بيان فازهاي چرخه استعارهداشته است. اول اينكه هم در آمريكا و هم در ژاپن 

صفات  شوند. دوم اينكه بسياري از افعال،  كار گرفته مي رو است به تجاري كه اقتصاد با آن روبه

كه يك چنين  توان در آمريكا صرفاً به استعارة مكانيكي نسبت داد، درحالي و قيدها را مي

يود استعاري بيشتري در ارزيابي وضعيتي در ژاپن وجود ندارد و سوم اينكه صفات يا ق

  .(Fukuda, 2009) به اقتصاد ژاپن مشاهده شده است.  اقتصاد آمريكا نسبت

اي به مقايسة كاربرد استعارة زباني و استعارة  ) در مقاله2001كارتريس ـ بلك و انيس (

ها در شكست  نيايي كه در روزنامهاي از گزارشات مالي انگليسي و اسپا مفهومي در پيكره
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هاي  ها نمايانگر مشابهت بالا در استعاره اند. يافته آورده شده پرداخته 1997بورس اكتبر 

هاي  هايي نيز در فركانس برخي استعاره مفهومي و زباني بين دو زبان است، ولي تفاوت

منزلة يك ارگانيسم،  ا بهشود. براي نمونه، هر دو زبان مفاهيمي از اقتصاد ر زباني مشاهده مي

منزلة يك  منزلة حركات فيزيكي و حركات شديد رو به پايين بازار را به تحركات بازاري به

صورت يك سري استعارة لغوي مشابه مثلاً  ها به سازي اين مفهوم ند. ا فاجعه تعبير كرده

لرزه  ينهوايي زم و مشاجرة فيزيكي، سلامت جسمي و ذهني، حالات روحي و شرايط بد آب

  .(Charteris-Black & Ennis , 2001) دهد  خود را نشان مي

اي اشاره كرده كه علي رغم تعداد بالاي مقالاتي كه به  ) در مقاله2014سان و جيانگ (

هاي مأموريتي  اند كاربرد استعاره در ژانر بيانيه ها در كتب تجاري پرداخته بررسي استعاره

رو نويسنده با استفاده از يك پيكرة خودساخته  جه كمي را به خود جلب كرده است. ازاينتو

منزلة يك راهبرد شناختي و استدلالي  ، كاربرد استعاره را بهWmatricxبا كمك ابزار پيكرة 

شناسي اجتماعي  هاي چيني و آمريكايي از ديدگاه شناختي زبان در بيانية مأموريت شركت

بر سه استعارة مفهومي مرسوم در حوزة گفتمان تجاري تمركز كرده است: بررسي كرده و 

نويسنده دريافته كه ». تجارت رقابت است«و » تجارت همكاري است«، »ها مردم هستند مارك«

هاي چيني و آمريكايي  هاي مفهومي در بيانية مأموريت شركت كاربرد حوزة مبدأ اين استعاره

 هاست.  هاي زيربنايي شركتي آن ن بيانگر تفاوت در ايدئولوژيشديداً متفاوت بوده و بنابراي

(Sun & Jiang , 2014).  

هاي عاطفي در پيكرة  اي به بررسي دقيق كاربرد استعاره ) در مقاله2016هو و ويني (

 2012تا  2011هاي  طي بحران اعتباري در سال BNP Paribasگزارشات تحليل مالي 

اند. اين پيكره براي تعيين كلمات گروه معنايي احساسات موردبررسي قرار گرفت.  پرداخته

هاي  صورت انعكاسي از آشفتگي سازي احساسات به هاي اصلي مطالعه حول مفهوم يافته

تواند از طريق  گيرد كه تعيين كلمات مربوط به احساسات مي است. مطالعه نتيجه مي 2011

اي، تفسير معنايي و تعيين استعاري به شيوة كاراتري  ناسي پيكرهش هاي زبان تركيب روش

  .(Hu & Cheng , 2016) انجام شود 

كند كه تئوري معاصر استعاره بر طبيعت شناختي آن  اي اشاره مي ) در مقاله2015لنگر (

زباني در تعارض است. اهميت  بر  يك آراية تأكيد دارد كه با ديدگاه سنتي به استعاره مبني
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استعاره در حوزة تحصيلات علم پيش از اين مورد اشاره قرار گرفته است، ولي هنوز كاربرد 

حوزة تحصيلات اقتصادي چندان مدنظر قرار نگرفته است. اين مقاله به بررسي چگونگي 

هاي  گزينهاي تدريس اقتصاد پرداخته و  كاربرد تئوري مفهومي استعاره براي مفاهيم پايه

دهد. تمركز خاص به مثال مفهوم  تحقيقاتي را در حوزة تحقيقات آموزشي تجربي ارائه مي

هاي  سبب نگاشت آموزان در فهم آن ممكن است به تقاضا براي پول و مشكلاتي كه دانش

   .(Langer, 2015) مفهومي مبهم مواجه شوند قرار گرفته است 

هاي مفهومي در حوزة اقتصاد و  اي به تحليل قوت توصيفي استعاره ) در مقاله2016گيل (

طور خاص شديداً  كند كه اين نوع از گفتمان به پردازد. نويسنده اشاره مي دهي مالي مي گزارش

اي در آن كاربرد دارند كه توسط افراد  استعاري است، زيرا لغات تخصصي و پيچيده

ترين اصلاحات اين  شود. اين مقاله به تحليل برجسته ه نميغيرمتخصص به آساني فهميد

اند و   سازي كرده دهد كه چگونه متخصصان ساخت مالي را مفهوم حوزه پرداخته و نشان مي

توانند اين ساخت را از طريق تجسم استعاري ويژه در زبان  چگونه افراد غيرمتخصص مي

منزلة ابزاري براي ارتقاي  تواند به تحقيق ميانگليسي و اسپانيايي بفهمند. همچنين نتايج اين 

هاي آموزش زبان انگليسي براي اهداف خاص در زمينة تئوري استعارة مفهومي  برنامه

 .(Gil, 2016) كار بيايند  ليكاف به

ها در متون درسي انگليسي  اي به بررسي گزينش استعاره )، در مقاله2010( اشنايدر

پردازد. نويسنده اشاره  اي مي هاي پيكرة انگليسي تجاري ويژه جاري با استفاده از يافتهت

ها بايد براي كساني كه انگليسي  ند كه استعارها كند كه درحالي كه بيشتر دانشجويان موافق مي

هايي بايد  كار گرفته شود، هنوز مشخص نيست كه دقيقاً چه استعاره زبان دومشان است به

وند. در اين مطالعه كلمات و عبارات استعاري از متون درسي انگليسي تجاري با تدريس ش

اي تجاري مقايسه شده  هاي از مقالات مجلات دوره شده در پيكره كار گرفته هاي به استعاره

هاي  پوشاني بسيار كوچك در استعاره كنند كه تنها يك هم است. نتايج  اين تحليل آشكار مي

   .(Sznajder, 2010) مورد وجود دارد   3تا  2بع ذكر شده  بين موردبررسي در دو من

 و شناختي شناسي زبان بين مشترك تحقيقي انجام منظور به شد، گفته آنچه به توجه با

 نمايش در مفهومي هاي استعاره نقش بررسي به مطالعه، اين  در جلو، به رو نگاهي با اقتصاد

 به ابتدا در حاضر، ةمطالع به مربوط گزارش ةارائ از قبل .پرداختيم رفتاري قتصادا قواعد
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  :پردازيم مي آن اساسي هاي بنيان همچنين و رفتاري اقتصاد انتخاب چرايي از توضيحي

  )نئوكلاسيك اقتصاد نفي( رفتاري اقتصاد انتخاب چرايي .1ـ2

 فرض رويه اين .است عقلايي خابانت تئوري به آن تعهد نئوكلاسيك اقتصاد اصلي ويژگي

 بخواهيم نئوكلاسيك اقتصاد فرض طبق اگر .كنند مي رفتار  بايد، كه اي شيوه به مردم كه كند مي

 كه است درحالي اين .گيرند قرار احساسات ثيرأت تحت نبايد عقلايي صد در صد افراد كنيم، بحث

 .),Guastello 2016(دارند ارقر متعددي 4هاي  سوگيري تحت عموماً مالي هاي گيري تصميم

 هاي كاركرد تمام و گذاري سياست بيني، پيش سازي،  مدل براي انساني، علمي ةمثاب به اقتصاد

 جريان است. اقتصادي هاي گيري تصميم محور سان هب انسان، از مناسب شناختي نيازمند خود

 اصول، برخي قبول با ميل   استوارت   جان از بعد نئوكلاسيكي، اقتصاد ويژه به و اقتصاد اصلي

 فته گر ناديده را شناسانه انسان هاي  بررسي عقلايي، رفتار و شخصي نفع حداكثرسازي مانند

 در اقتصاد هاي  ناكامي برخي علت را ناپذير انعطاف فروض اين اقتصاددانان از اي  عده است.

 گوناگون هاي  روش با را خلأ اين تا است آن بر رفتاري اقتصاد اند. دانسته عملي هاي  زمينه

 شناسي روان علم در پژوهش هاي روش و دانش كمك با رفتاري اقتصاد امروزه دهد. پوشش

  ).1394 همكاران، و (انصاري تاس كرده   پيشرفت

 يا مرسوم اقتصاد كه بود اين مطالعه اين ةزمين پيش منزلة به رفتاري اقتصاد انتخاب علت

 :خود اصلي ستون دو عليه كلاني نقدهاي با اخير هاي سال در نئوكلاسيك، اقتصاد همان

 از منظور .),Boland 1986( است شده رو روبه عمومي، تعادل و افراد عقلانيت فرض پيش

 گران كنش كه است اين است گرفته قرار ترديد مورد آن درستي كه عقلانيت فرض پيش

 البته هستند، خود خصيش منافع كردن بيشينه دنبال به گيري تصميم هنگام در اقتصادي

 توان مي كه است كم ها آن تعداد آنقدر ولي گيرند مي غيرعقلايي تصميم كه هستند هم كساني

 بيان كه 5عمومي تعادل فرض پيش طور، همين .)Angner, 2012( انگاشت ناديده را ها آن

 ةشيو نقش شده، تعيين تقاضا و عرضه نيروي دو تقابل از بازار در قيمت  كند مي

 ناديده بازاري هاي قيمت تعيين در را كنندگان مصرف و كنندگان عرضه گيري صميمت

  ).)Boland, 1986( والراس عمومي تعادل(گيرد مي

 و افراد عقلانيت بر مبني نئوكلاسيك اقتصاد اصلي هاي فرضيه نقض با درواقع رفتاري اقتصاد

  
4

 .Bias  

5  .General E quili bri um  
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 عقلايي هميشه افراد رفتاري، قتصادا منظر از .است گذاشته وجود ةعرص به پا بازار تجمعي تعادل

 است شناسايي قابل قواعد داراي بلكه نبوده قاعده بدون ها آن بودن غيرعقلايي اين ولي ،نيستند

)2004 ,Nadal & Bourgine ;2008 Walliser,(. و عرضه تقاطع از صرفاً ها قيمت حال عين در 

 ممكن دارد را آن پرداخت به تمايل نندهك مصرف كه قيمتي بلكه ،آيند نمي دستهب بازار در تقاضا

 عدم ةزمين در رفتاري اقتصاد هاي يافته .باشد شده دستكاري كننده عرضه توسط كاملاً است

 از كه هستند رفتاري قواعد و ها بنيان همان بازار، در ها قيمت تعيين ةشيو همچنين و عقلايي رفتار

,Ariely ( كرد اشاره 6گريزي زيان و زدن سببرچ مالكيت، اثر چون مواردي به توان مي جمله آن

 بيني پيش و بررسي به  قواعد، اين دادن قرار راهنما با دارد سعي رفتاري اقتصاد درواقع .)2008

 لازم رفتاري، اقتصاد با شدن آشنا براي درادامه .يابد دست كنندگان مصرف رفتار از تري دقيق

  :بپردازيم آن قواعد از برخي معرفي به كه است

  

  نظري چارچوب .3 
  رفتاري اقتصاد قواعد .1ـ3

  غيرمنطقي ارزشگذاري الف)

 .گيرند مي درنظر را خدمات و كالاها مستقل و مطلق ارزش خود هاي انتخاب در ندرت به افراد

 نسبي ارزش بر ما بلكه .ندارد وجود ها گزينه ارزش سنجش براي ابزاري ها انسان درون در

Ariely, ( زنيم مي تخمين ترتيب اين به را ارزش و كنيم مي تمركز ديگر چيز به نسبت چيز يك

2008.(   

  زدن برچسب  ـ نگاه در تفاوت )ب

 و شد خواهد خوب چيز آن  باشد، خوب چيزي كه كنيم مي بيني پيش يا و داريم انتظار ما وقتي

 شكل هم را 7 ها سرنمونه همچنين انتظارات .شد خواهد بد  است، بد كه كنيم مي فكر وقتي

 تواند نمي مغز .است تجارب بيني پيش هدف با اطلاعات بندي طبقه ةنحو سرنمونه يك .دهند مي

 مغز به بسيار بين اين در بندي مقوله يا بندي گروه و كند بررسي صفر از را جديد وضعيت هر

  ).ibid( كند مي كمك
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  8بازاري روابط و اجتماعي روابط ج)

 و دارد تفوق اجتماعي هنجارهاي آن در كه دنيايي يكي .كنيم مي زندگي دنيا دو در زمان هم ما

 شامل اجتماعي هنجارهاي .كنند مي فرمانروايي بازاري هنجارهاي آن در كه دنيايي ديگري

  ).ibid( كنند مي هم از افراد كه است اي دوستانه هاي درخواست

 اثر رفتاري، اقتصاد در موردتوجه هاي بحث ترين مهم از يكي بالا، موارد بر علاوه    

 تكنيك عمدتاً مشروط ارزيابي 9.دهد مي نشان مشروط ارزيابي در را خود كه است مالكيت

 مواردي براي حاضرند چقدر كه است اين نمايش به افراد كردن مجبور براي استفاده مورد

 از ندا عبارت مشروط ارزيابي در روش دو .كنند هزينه زيست محيط يا امنيت سلامتي، مانند

WTP( پرداخت به تمايل
 به تمايل همان يا اولي، در .AWT (11( پذيرش به تمايل و )10

 واحد يك تا كنند پرداخت پول چقدر حاضرند ها آن كه شود مي پرسيده مردم از پرداخت،

 بپردازند چقدر حاضرند كه شود مي پرسيده ها آن از يعني ؛باشند داشته را كالا يك از اضافي

 پرسيده مردم از پذيرش، به تمايل همان يا  دومي، در .كنند مصرف واحد C جاي به C+1 كه

 از يعني ،باشند داشته كالا يك از تر كم واحد يك تا بگيرند پول حاضرند چقدر كه شود مي

 دو هر در .كنند مصرف واحد C+1 ، C جاي به كه گيرند مي پول چقدر كه پرسند مي ها آن

 هستند ضررگريز مردم اينكه دانستن با .داشت خواهيم كالا C+1 مصرف از اي ارزيابي حالت

 برسانند متفاوتي نتايج به را ما WTP  و WTA كه كرد تعجب نبايد دارد وجود مالكيت اثر و

)2014 Cartwright,(.  

كنند كه ابزارهاي آزمايشي و پيمايشي سنجش تمايل به  اشاره مي  (2014)12تانكل و همت

در بعضي از موارد  WTAدهند كه  اغلب نشان مي )WTA( ه دريافتو تمايل ب) WTP( پرداخت

توان  براي مثال مي. شوند نابرابري پيشنهاد مياين دلايل مختلفي براي . است WTPبيشتر از 

هاي  هاي معامله، عدم وجود جايگزين، هزينه توجيحات تئوريكي چون اثرات درآمد، هزينه به

هاي محدود براي  و محرك )ارزش پيش از عمل ۀباردادن فرصت يادگيري در  ازدست( تعهد

بندي و اثر  شناسي مانند چارچوب يادگيري ترجيحات معاملات فرضي و توضيحات روان

انجام   دو فراتحليل كه پيش از اين براي بررسي علت وجودي اين شكاف. موهبت اشاره كرد

اول، هوروويتز و . اند تهپرداخ WTAو  WTPاند به بررسي عوامل اثرگذار بر نابرابري  شده

  
نين مالي، ب market relationshipsترجمه . ٨ كم فرمايي قوا ساني ميبه معني ح ط ان ب ون در نظر گرفتن روا . د اشد   ب

9
 . continge nt val uatio n 

10
 .Will ing ne ss to Pay  

11
 .Will ing ne ss to Accept  

12  . Tunçel and H ammitt  
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مطالعه كه هر دو  45يك فراتحليل را برروي ) شوند ناميده مي HM از اين پس( 13مك كونل

، اين  مقاله دريافته است كه HMبرخلاف . ارزش را بررسي كرده بودند، انجام دادند

شان تري ن كنند،  نابرابري كوچك استفاده مي 14هاي راستگويانه  مطالعاتي كه از مكانيسم

آزمودني در  بةدهد كه نابرابري به تجر هاي اين مقاله نشان مي همچنين يافته. دهند مي

  .)Tunçel; Hammitt, 2014(  گذاري كالا نيز بستگي دارد ارزش

 اكتشافي طور به مطالعه اين در شد، ارائه بالا در كه رفتاري اقتصاد قواعد گرفتن درنظر با

 طريق از رفتاري اقتصاد قواعد نمايش امكان آيا كه پرداختيم موضوع اين بررسي به

 درنظر زير شرح به پژوهشي هاي فرضيه منظور همين به دارد؟ وجود مفهومي هاي استعاره

  :شد گرفته

ها در اين رساله، بر  هاي برتر كالا هاي مفهومي مربوط به نمونه : استعاره1فرضية 

  گذاري غيرمنطقي اثر دارد.  فتاري ارزشسازي قاعدة ر پياده

كار رفته در اين رساله بر   هاي مفهومي مربوط به برچسب زنانگي به : استعاره2فرضية 

  سازي قاعدة برچسب زدن اثر دارد.  پياده

هاي اجتماعي به كار رفته در اين رساله،  هاي مفهومي مربوط به ارزش : استعاره3فرضية 

   هاي اجتماعي اثر دارد. هاي بازاري با ارزش يگزيني ارزشسازي قاعده جا بر پياده

سازي قواعد اقتصاد رفتاري اين رساله  هاي مفهومي در پياده : كاربرد استعاره4فرضية 

هاي  هاي بازاري با ارزش گذاري غيرمنطقي، برچسب زدن و جايگزيني ارزش (ارزش

شوندگان اثر  ) آزمايشWTA( ) و تمايل به دريافتWTPاجتماعي)، بر تمايل به پرداخت (

  گذارد. مي

هاي مفهومي مذكور، اثرگذاري  گفتني است كه منظور از اثر داشتن هر يك از استعاره

ها با معناداري  هاي مفهومي بر روي تمايل به پرداخت يا تمايل به پرداخت آزمودني استعاره

  آماري است.

  

  روش و ابزار پژوهش . 4 

  .شد اجرا و طراحي زير حشر به فاز دو در تحقيق اين

  
13

 .Horowitz and McConnell  

14  .incentiv e-compati ble  
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  اول فاز هاي آزمودني .1ـ4

 مواد ةكنند مشخص اول فاز نتايج كه ترتيب اين به .شد انجام جداگانه فاز دو طي آزمايش اين

 زيرا( خانم دانشجوي 30 شامل ابتدا در اول فاز در كنندگان شركت .بود آزمايش دوم فاز

 وابسته متغير بر ،زدن برچسب سوگيري يمفهوم هاي استعاره مستقل متغير قالب در جنسيت

 تا18  بين سن با اقتصاد تةرش جزهب دانشگاهي هاي رشته در تحصيل به مشغول )است ثرؤم

 كانون و مركز تهران واحد آزاد دانشگاه تهران،  دانشگاه از تصادفي صورت به كه سال 35

   .شدند انتخاب ايران زبان

  

  . مواد  و طراحي آزمايش فاز اول2ـ4

 مصرف در كه دوام با نسبت به كالاي »غيرمنطقي گذاري ارزش« شناختي سوگيري براي

 يك هر براي سپس .شدند انتخاب كالا جي دي سايت از دارند كاربرد ها خانواده عموم ةروزان

 كنند؛ توليد مفهومي ةاستعار يك توانستند مي يك هر كه كرديم معرفي گزاره سه كالاها اين از

 چيزي سمت به كالا آن غيرمنطقي گذاري ارزش بيانگر  مذكور مفهومي ستعارةا كه نحوي به

 هر براي .باشد كالا آن وجودي ماهيت به نسبت بيشتري هاي توانايي با و تر باارزش كسي يا

 از استفاده با سپس .شد طراحي ج و ب الف، عناوين با مرتبط كالاي سه مفهومي، استعارة

 يأر بيشترين كه كالايي و شدند بررسي مذكور آزمودني مونهن نفر 30 بين در ليكرت طيف

  .شد انتخاب نگاشت بهترين منزلة به آورد دست به را مثبت

 برچسب از »زدن برچسب« شناختي سوگيري به مربوط مفهومي هاي استعاره انتخاب براي

 بيدار كه اند داده نشان تحقيقات كه است اين زنانگي برچسب از منظور .شد استفاده زنانگي

 ها آن براي صرفاً كه كالاهايي يا كلمات از استفاده طريق از ها خانم در زنانگي حس كردن

 .)Lauren & Kyoung-Yoo, 2008( بگذارد اثر شانخريد روي بر تواند مي شود، مي استفاده

 .كرديم استخراج كالا جي دي سايت از را ها خانم مخصوص مصرفي كالاي 15 منظور اين به

 توليد مفهومي هاي استعاره يك توانستند مي يك هر كه كرديم معرفي مرتبط ةگزار هس سپس

 استخراج هايي گزاره كالا جي دي سايت تبليغاتي عبارت و مترو در ميداني تحقيقات كمك با .كنند

 و بود زنانگي برچسب ايكس اينجا در .باشد »هستند ايكس ها خانم« ةاستعار بيانگر كه كرديم

  .شد انتخاب بخش اين در برچسب 10 اول، سوگيري ابهمش كاملاً
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 بازاري هاي ارزش جايگزيني« شناختي سوگيري به مربوط مفهومي استعارة انتخاب براي

 از كند بيدار را آزمودني همدردي حس تواند مي كه ويژگي 15 ،»اجتماعي هاي ارزش با

 در مختلف حالت سه ژگي،وي 15 اين از يك هر براي سپس شدند، پيشنهاد خيريه هاي سايت

 شد ارائه بالا در مذكور آزمودني نفر 30 به سپس و شد طراحي ج و ب و الف هاي گزينه قالب

 رأي از بيشتر آن موافق رأي كه اي گزاره از ها، گزاره اين بين از بالا، در  ذكرشده ترتيب به و

 ةگزار الف، از منظور آن در كه »ب براي باشيم الف يديبيا« مفهومي استعارة بود؛ آن مخالف

 يا بيماري نوعي ب، از منظور و همدردي و دوستي انسان حس بيداري به مربوط شده انتخاب

 ةگزار از نمونه براي .شد استخراج باشد هماهنگ مذكور، دوستي انسان حس با كه است فقر

 تيدوس انسان حس نشانگر لاعلاج، درد براي مرهمي به نفر يك تشبيه شرايط برخي در«

   .شد استخراج »لاعلاج دردهاي براي باشيم مرهمي يديبيا« مفهومي استعارة ،»اوست

 شد طراحي مذكور شناختي سوگيري 3 براي آيتم 45 آزمايش، اين انجام براي درمجموع

 گرفتن هدف با فيلر عدد 21 پرسش، مورد آيتم 45 اين براي نتايج، اعتبار افزايش براي كه

   .شد طراحي ها آزمودني از منفي جواب

  

   آزمايش اول فاز اجراي شيوة .3ـ4

 صورت به ما مدنظر آيتم 66 مجموع در كه بود ترتيب اين به ها آزمودني به مطلب ةارائ ةشيو

 ها آزمودني از يك هر به .بودند شده گرفته پرينت A4 ورق روي بر و شده مرتب تصادفي

 نيز ها آزمودني انتخاب ةشيو .شد ارائه هنام پاسخ برگه يك ةعلاو به گزاره 66 حاوي اي برگه

 زبان كانون و تهران دانشگاه مركز، تهران آزاد دانشگاه به كاري هاي روز در كه بود اين

 تمامي از نويسنده سپس .شدند انتخاب اول فاز شرايط واجد افراد و شد مراجعه ايران

 كسب را مذكور هاي هحوز بين نگاشت نمايش براي سايرين از بيشتري يأر كه هايي آيتم

  .گرفت بهره دوم فاز در مفهومي هاي استعاره تعيين براي كردند،

  

  دوم فاز هاي آزمودني .4ـ4

 در كه سال 35 تا 18 بين خانم دانشجوي نفر 30 تعداد آزمايش، از مرحله اين اجراي براي 

 دو در شركت براي آگهي به پاسخ طريق از و كردند مي تحصيل اقتصاد جز هب اي رشته
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 سازمان ةپژوهشكد و شريف دانشگاه پرديس از بودند، كرده آمادگي اعلام آزمايش مرحله

  .شدند انتخاب شناسي زمين

  

  آزمايش دوم فاز در فرايند و ابزار .5ـ4

 مواد ةتهي براي صورت سه به اول، فاز از شده انتخاب مفهومي هاي استعاره تحقيق، دوم فاز در

 مفهومي هاي استعاره كارگيري، به براي كه ترتيب اين به .شدند گرفته كار به اصلي آزمايش

 "ب" ،"الف"{ اين صورت به همگي كه غيرمنطقي، گذاري ارزش سوگيري براي شده استخراج

 شغل صاحب يك »ب« از منظور و كالا يك »الف« از منظور درآن كه بودند }شماست جديد

 اي نمونه الف، كالاي اقسام بين از و شد جعهمرا كالا ديجي سايت به بود؛ الف كالاي به مربوط

 .شد استخراج آن مشخصات و شد انتخاب بود كالا نوع آن ةنمون ترين پرفروش ةزمر در كه

 4 كنار در مذكور مفهومي استعارة كمك با كالا اين خطي،2  نهايتاً متن يك قالب در سپس

 به غيرمنطقي گذاري ارزش يسوگير به مربوط آيتم 10 تمامي .شد معرفي خود اصلي  ويژگي

 نيز مذكور مفهومي استعارة حضور بدون ها آيتم همين سپس .شدند طراحي ترتيب همين

 ترين كم ادامه در .شود فراهم مذكور مفهومي استعارة مستقيم اثر بررسي امكان تا شد طراحي

 و شد خراجاست فروش ميزان گرفتن درنظر با كالا ديجي سايت از الف كالاي قيمت بيشترين و

 با چه ( كالا هر معرفي از پس و شد بندي تقسيم مساوي ةپل 10 قالب در قيمتي ةدامن اين سپس

 بررسي براي بين اين در .شدند گزاري جاي )مفهومي استعارة بدون چه و مفهومي استعارة

 براي آن پرداخت به حاضر آزمودني كه قيمتي دربارة پرسش يكبار WTA و WTP بين تفاوت

 پرسش يكبار و درآمدند نمايش به قيمتي هاي پله افزايش صورت به است، مذكور كالاي خريد

 در كه بفروشد پژوهشگر به را مذكور كالاي است حاضر آن ازاي به آزمودني كه قيمتي دربارة

 پرداخت به حاضر فرد كه را قيمتي حداكثر ترتيب اين به تا شد پرسيده بودند نزولي ها قيمت آن

هب )WTA( ستكالا آن براي دريافت به حاضر كه را قيمتي حداقل و )WTP( ستالاك آن براي

 اول فاز از مستخرج مفهومي هاي استعاره كه زدن برچسب سوگيري با رابطه در .آوريم دست

 مختص ويژگي يك الف آن در كه }هستند" الف" گروه ها، خانم{ صورت به ما تحقيق

 گذاري ارزش سوگيري مشابه عيناً WTA و WTP سيبرر براي .آمدند دستهب هاست، خانم

 جايگزيني سوگيري مورد در .شد طراحي مفهومي استعارة شد، گفته اين از پيش كه غيرمنطقي

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
L

R
R

.1
2.

6.
10

 ]
 

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

32
23

08
1.

14
00

.1
2.

6.
17

.3
 ]

 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 lr
r.

m
od

ar
es

.a
c.

ir
 o

n 
20

25
-0

5-
18

 ]
 

                            23 / 39

http://dx.doi.org/10.52547/LRR.12.6.10
https://dorl.net/dor/20.1001.1.23223081.1400.12.6.17.3
https://lrr.modares.ac.ir/article-14-46689-fa.html


  ...هاي مفهومي نقش استعاره                                                                          و همكاران نژاد هدي پناهي  

 

 322 

 آزمايش اول فاز از منتج مفهومي هاي استعاره كه اجتماعي، هاي ارزش با بازاري هاي ارزش

 و دوستي انسان حس بيانگر لغتي »لفا« آن در كه }"ب" براي باشيم "الف" يديبيا { صورت به

 خانوار بادوام مصرفي كالاي سري يك سراغ به بود، نيازمندان يا بيماران از گروهي  »ب«

  .كرديم عمل قبلي سوگيري دو مشابه عيناً و رفتيم

  

  آزمايش دوم فاز طراحي .6ـ4

 ها آزمون راحيط براي شارپ سي افزار نرم از كه بود ترتيب اين به آزمون مواد طراحي ةشيو

 انتخاب امكان كنار در ها آن قيمت همچنين و مشخصات كالا، ةمشاهد امكان تا شد استفاده

 قيمتي پله هر ازاي به خير يا بله ةگزين برروي كردن كليك طريق از آزمودني مدنظر قيمت

 .شد مي ارائه آزمودني به بعدي كالاي آزمودني، مدنظر قيمت شدن ذخيره از پس .شود فراهم

 صورت دو به ها آزمون كه بود ترتيب اين به مختلف هاي سوگيري براي كالاها ةارائ ةشيو

 براي فروش تكليف( B آزمون و )WTP  آوردن دست به براي خريد تكليف( A  آزمون

 هر براي فروش يا خريد تكليف هاي آزمون از يك هر در .شد طراحي )WTA نآورد دست به

 هاي ارزش با بازاري هاي ارزش جايگزيني و زدن برچسب قي،غيرمنط گذاري ارزش( سوگيري

 فاز از كه سوگيري همان به مربوط مفهومي استعارة با كالا 10 به مربوط آيتم 10 )اجتماعي

 10 يكبار سوگيري هر براي درنهايت .شد طراحي شد، گفته آن شرح و بود آمده دستهب اول

 عيناً يكبار ،)مفهومي استعارة با آيتم 30 به يسوگير سه درمجموع( مفهومي استعارة با آيتم

 30 و )مفهومي استعارة بدون آيتم 30 درمجموع( مفهومي استعارة بدون ولي آيتم 10 همان

 30 شامل آزمودني توسط آزمون هدف دريافت از جلوگيري براي فيلر منزلة به نيز آيتم

 نيز ها آن قيمت و بودند شده حيطرا ما اصلي هاي آيتم مشابه عيناً كه بادوام مصرفي كالاي

 نشدن مشخص براي و شدند اضافه تكليف به نيز بود شده استخراج كالا ديجي سايت از

 آزمودني به و شده گذاري جاي تصادفي كاملاً صورت به درنهايت آيتم 90 اين آزمون هدف

   .شدند ارائه فروش و خريد تكاليف از يك هر در

  

  يشآزما دوم فاز اجراي روش .7ـ4

 محيطي در انفرادي صورت به يك هر و حضوري صورت به كنندگان شركت كه است گفتني
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 آزمون ابتداي در كردند. مي شركت آزمايش اين در صدا و سر هرگونه بدون و آرام

 ارائه آزمايش اجراي ةشيو ةزمين در آزمودني براي اول ةصفح در آن اجراي دستورالعمل

 چه كه داشت بستگي آزمودني به ها قيمت از كدام هر خابانت و آيتم هر نمايش زمان و شد

 قيمت ثبت براي خير يا بله ةگزين يا آيتم هر قيمت نمايش براي فاصله ةگزين برروي زماني

 اول ةمرحل در ما مدنظر آزمودني نفر 30 بين از .كند اقدام كردن كليك طريق از خود مدنظر

 معرض در ديگر نفر 15 و خريد مايشآز معرض در تصادفي صورت به نفر 15 آزمايش،

 آزمايش، اول ةمرحل اجراي زمان از هفته 2 شدن سپري با سپس .گرفتند قرار فروش آزمون

 و فروش آزمايش در بودند كرده شركت خريد آزمايش در قبلاً كه نفري 15 دوم، ةمرحل در

  .كردند ركتش خريد آزمايش در بار اين بودند كرده شركت فروش آزمايش در كه نفري 15

  

  اول فاز نتايج به توجه با آزمون در رفته كار به هاي استعاره .8ـ4

 همراه به اول فاز در آزمودني نفر 30 بين در ها گزاره همة بررسي نتيجة در شده انتخاب هاي گزاره

  :هستند ذيل شرح به است شده ارائه ها آزمودني به دوم فاز در كه يك هر با متناظر هاي استعاره

  
كار رفته براي معرفي  كالاي به  استعارة مفهومي مربوطه  شده گزارة انتخاب  مارهش

  استعارة مفهومي در آزمايش اصلي

توان ساعت  در برخي شرايط مي  1

  را به مدير برنامه تشبيه كرد

  ساعت مچي اين ساعت مدير برنامة شماست

توان  در برخي شرايط مي  2

سوهان ناخن را به آرايشگر 

  تشبيه كردناخن كار 

كار  اين سوهان ناخن، آرايشگر ناخن

  شماست

  سوهان ناخن

توان خرد  در برخي شرايط مي  3

كن دستي را به سرآشپز تشبيه 

  كرد

  خردكن دستي  اين خردكن دستي، سرآشپز شماست

توان  در برخي شرايط مي   4

مسواك را به دندانپزشك تشبيه 

  كرد

  

  مسواك  اين مسواك، دندانپزشك شماست
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كار رفته براي معرفي  كالاي به  استعارة مفهومي مربوطه  شده گزارة انتخاب  مارهش

  استعارة مفهومي در آزمايش اصلي

توان ساية  ر برخي شرايط ميد   5

  چشم را به گريمور تشبيه كرد

اين ساية چشم، گريمور جديد 

  شماست

  ساية چشم

توان  در برخي شرايط مي   6

  پاش را به باغبان تشبيه كرد آب

  پاش آب  پاش، باغبان جديد شماست اين آب

توان قيچي  در برخي شرايط مي  7

  را به خياط تشبيه كرد

  قيچي د شماستاين قيچي، خياط جدي

توان  در برخي شرايط مي  8

  سنج را به دكتر تشبيه كرد دما

  دماسنج  اين دماسنج، دكتر شماست

توان موچين  در برخي شرايط مي  9

را به آرايشگر ابروكار تشبيه 

  كرد

اين موچين، آرايشگر ابروكار 

 شماست

  موچين

توان كتاب  در برخي شرايط مي  10

 آموزش زبان را به معلم زبان

  تشبيه كرد

اين كتاب آموزش زبان، معلم زبان 

  شماست

  كتاب آموزش زبان

ها  توان خانم در برخي شرايط مي  11

  پوشان تشبيه كرد را به مدرن

  آويز ساعت  پوشان هستند. ها، گروه مدرن خانم

ها   توان خانم در برخي شرايط مي  12

  را به  شهربانو تشبيه كرد

  گوشواره  .ها، گروه شهربانوها هستند خانم

ها   توان خانم در برخي شرايط مي  13

  پسندان تشبيه كرد را به  خاص

  گردنبند  پسندان هستند. ها، خاص خانم

ها   توان خانم در برخي شرايط مي  14

  پوشان تشبيه كرد را به شيك

  پابند  پوشان هستند ها، گروه شيك خانم

ها   توان خانم در برخي شرايط مي  15

  فت تشبيه كردرا به مالكان لطا

  دستبند  ها، مالكان لطافت هستند. خانم

ها   توان خانم در برخي شرايط مي  16

  پسندان تشبيه كرد را به مشكل

  النگو  پسندان هستند. ها، گروه مشكل خانم

ها   توان خانم در برخي شرايط مي  17

  پسندان تشبيه كرد را به زيبا

  لاك ناخن  ها، گروه زيباپسندان هستند. خانم

  رژگونه  پسندان هستند. ها، گروه خوشگل خانمها  توان خانم در برخي شرايط مي  18
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كار رفته براي معرفي  كالاي به  استعارة مفهومي مربوطه  شده گزارة انتخاب  مارهش

  استعارة مفهومي در آزمايش اصلي

  پسندان تشبيه كرد را به خوشگل

ها   توان خانم در برخي شرايط مي  19

  را به دلبران تشبيه كرد

  سر گل  ها، گروه دلبران هستند. خانم

ها   توان خانم در برخي شرايط مي  20

  پسندان تشبيه كرد را به شيك

  رژ لب  پسندان هستند. ها، گروه شيك خانم

در برخي شرايط تشبيه يك نفر   21

به فرشتة مهربان براي بيماران 

بضاعت، نشانگر  معلول ذهني بي

  دوستي او است. حس انسان

  كاري صندوق خاتم بياييد فرشتة مهربان باشيم.

در برخي شرايط تشبيه يك نفر   22

به دست ياريگر بيماران 

، نشانگر حس العلاج صعب

  دوستي اوست. انسان

بياييد دست ياريگر بيماران 

  العلاج باشيم. صعب

  كاسة سفالي

در برخي شرايط تشبيه يك نفر   23

به لبخندي بر لبان كودكان 

بضاعت، نشانگر حس  بي

  دوستي اوست. انسان

بياييد لبخندي باشيم بر لبان كودكان 

  بضاعت. بي

  سبد حصيري

ه يك نفر در برخي شرايط تشبي  24

هاي بسته  به دستان گشايگر گره

ازدواج، نشانگر حس 

  دوستي اوست. انسان

هاي بستة  بياييد دستان گشايگر گره

  ازدواج باشيم.

  جاشمعي

در برخي شرايط تشبيه يك نفر   25

به پروانه براي شكفتن 

هاي كودكان بااستعداد،  شكوفه

دوستي  نشانگر حس انسان

  اوست.

ي شكفتن اي برا بياييد پروانه

  هاي كودكان بااستعداد باشيم. شكوفه

  جعبة هديه

در برخي شرايط تشبيه يك نفر   26

به چتري پرعطوفت بر سر 

كودكان بدسرپرست، نشانگر 

بياييد چتري پرعطوفت بر سر 

  كودكان بدسرپرست باشيم.

  كفش اسپرت
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كار رفته براي معرفي  كالاي به  استعارة مفهومي مربوطه  شده گزارة انتخاب  مارهش

  استعارة مفهومي در آزمايش اصلي

  دوستي اوست. حس انسان

در برخي شرايط تشبيه يك نفر   27

انة مستمندان، اي بر ش به فرشته

دوستي  نشانگر حس انسان

  اوست.

اي باشيم بر شانة  بياييد فرشته

 مستمندان.

  دستي كيف

در برخي شرايط تشبيه يك نفر   28

هاي  به چتري براي خانواده

بضاعت، نشانگر حس  بي

  دوستي اوست. انسان

هاي  بياييد چتري باشيم براي خانواده

  بضاعت. بي

  سيني پذيرايي

رايط تشبيه يك نفر در برخي ش  29

گاهي براي معلولان ذهني،  به تكيه

دوستي  نشانگر حس انسان

  اوست.

گاهي باشيم براي معلولان  بياييد تكيه

  ذهني.

  فلاسك

در برخي شرايط تشبيه يك نفر   30

باني در برابر تشعشع  به سايه

دردهاي بيماران سرطاني، 

دوستي  نشانگر حس انسان

  اوست.

برابر تشعشع باني در  بياييد سايه

  دردهاي بيماران سرطاني باشيم.

  بشقاب تزييني

  

 استعارة بدون و بار  يك صرفاً كه نيز 15فيلر منزلة به آزمون در رفته كار به كالاهاي

  بودند: ذيل شرح به نيز شدند آورده مفهومي

 كشو، دهندة نظم سينه، سنجاق زنانه، بلوز زنانه، شال زنانه، كلاه در، نگهدارندة هندزفري،

 و قوري ست نوكي، مداد باغباني، بيلچة پادري، ساك، پالتويي، حوله كيف، دهندة نظم بالش،

 آنتن روميزي، آباژور خانگي، هواكش ،LED لامپ (كمپوست)، آبي خاك آبي، شلنگ ماگ،

 تزييني، آينة اداري، زيرپايي مطالعه، چراغ مبل، پدزيرپاية روفرشي، برق، راهي سه تلويزيون،

  دار.  چسب يادداشت كاغذ و ديواري ساعت پرده، ميلة
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  ها داده تحليل .5 

هاي اول تا سوم، از آنجا كه متغير مستقل ما به صورت وجود يا عدم وجود  درمورد فرض

شده در تكاليف خريد يا  هاي مفهومي برروي متغير وابستة آخرين قيمت پذيرفته استعاره

اي است  صورت متغير فاصله شده به پذيرفته فروش تعريف شده است، و متغير آخرين قيمت

هاي مفهومي وجود دارد، بنابراين از تحليل واريانس تك  و تنها يك متغير مستقل استعاره

 هاي اول تا سوم استفاده شد. متغيري (آنووا) براي فرضيه

هاي آزمون در قالب  فرض كارگيري اين آزمون پيش براي بررسي فرضية اول، پيش از به

) 7/0و  051/0آزمون شاپيرو ويلك در تكاليف خريد و فروش ( ض نرمال بودن با كمكفر پيش

) 01/0) (بيشتر از 624/0و  623/0ها با كمك آزمون لوين ( ) و همگني واريانس05/0(بيشتر از 

موردبررسي قرار گرفت كه هر دو معنادار بودند و بنابراين امكان استفاده از آزمون 

هاي  انس در اين پژوهش وجود داشت. نتايج اين تحليل در قالب جدولپارامتريك تحليل واري

  به تفكيك دو تكليف خريد و فروش آورده شده است: 9 تا  1

  

  )WTPنتايج تحليل واريانس براي فرضية اول در تكليف خريد ( :1 جدول
Table1. Results of analysis of variance for the first hypothesis in the purchase task 

(WTP) 
 

ميانگين  F سطح معناداري

 مجذورات

درجة 

 آزادي

مجموع 

 مجذورات

  منبع

وجود استعارة مفهومي يا  083/10 1 083/10  980/1 160/0

عدم وجود استعارة 

 مفهومي

 خطا 287/6102 1198 094/5  

  كل 000/15554 1200   
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  )WTAروش (نتايج تحليل واريانس براي فرضية اول در تكليف ف .2 جدول
Table2. Results of analysis of variance for the first hypothesis in the sales task 

(WTA) 

ميانگين  F سطح معناداري

 مجذورات

درجة 

 آزادي

مجموع 

 مجذورات

  منبع

وجود استعارة مفهومي يا  213/28 1 213/28  949/1 163/0

عدم وجود استعارة 

 مفهومي

 خطا 773/17342 1198 476/14  

  كل 000/44408 1200   

  

هاي برتر  هاي مفهومي مربوط به نمونه استعارهعلت معنادار نبودن،  به اين ترتيب، به

  گذاري غيرمنطقي اثر ندارد. سازي قاعدة رفتاري ارزش ها در اين رساله، بر پياده كالا

ل بودن در تكاليف بر نرما هاي آزمون مبني فرض منظور بررسي فرضية دوم، پيش درادامه به

) 01/0تر از  ) (كم03/0و  5/0ها ( ) و همگني واريانس05/0تر از  ) (كم55/0و  08/0خريد و فروش (

  مورد بررسي قرار گرفت. نتايج تحليل واريانس براي فرض دوم به شرح زير است: 
  

  )WTP:  نتايج تحليل واريانس براي فرضية دوم در تكليف خريد (3 جدول
Table3. Results of analysis of variance for the second hypothesis in the purchase 

task (WTP) 
 

ميانگين   F سطح معناداري

 مجذورات

درجة 

 آزادي

مجموع 

 مجذورات

  منبع

وجود استعارة مفهومي يا  653/0 1 653/0  111/0 739/0

عدم وجود استعارة 

 مفهومي

 خطا 693/7021 1198 861/5  

  كل 000/16252 1200   
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  )WTA: نتايج تحليل واريانس براي فرضية دوم در تكليف فروش (4 جدول
Table3. Results of analysis of variance for the second hypothesis in the sales task 

(WTA) 

ميانگين  F سطح معناداري

 مجذورات

درجة 

 آزادي

مجموع 

 مجذورات

  منبع

وجود استعارة مفهومي يا  374/36 1 374/36  574/2 109/0

عدم وجود استعارة 

 مفهومي

 خطا 306/16927 1198 130/14  

  كل 000/40620 1200   

  

 زنانگي برچسب به مربوط مفهومي هاي استعارهسبب معنادار نبودن،  به اين ترتيب،  به

  اثر ندارد.  زدن برچسب قاعدة سازي پياده  بر رساله اين در رفته كار به

بودن در تكاليف   ترتيب نرمال هاي آزمون به فرض ررسي فرضية سوم، پيشمنظور ب به

تر از  ) ( كم03/0و  05/0ها ( ) و همگني واريانس05/0تر از  ) ( كم07/0و  06/0خريد و فروش (

) موردبررسي قرار گرفت كه هر دو معنادار بودند. به اين ترتيب نتايج تحليل واريانس 01/0

  آورده شده است: فرضية سوم در جدول زير

  

  )WTPنتايج تحليل واريانس براي فرضية سوم در خريد (: 5 جدول
Table5. Results of analysis of variance for the third purchase hypothesis (WTP) 

 

ميانگين  F سطح معناداري

 مجذورات

درجة 

 آزادي

مجموع 

  مجذورات

  منبع

مفهومي يا  وجود استعارة 083/14 1 083/14  153/4 051/0

عدم وجود  استعارة 

 مفهومي

 خطا 953/4062 1198 391/3  

  كل 001/10922 1200   
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  )WTAنتايج تحليل واريانس براي فرضية سوم در فروش ( :6 جدول
Table6. Results of analysis of variance for the third sales hypothesis (WTA) 

  

ميانگين  F سطح معناداري

  مجذورات

جة در

 آزادي

مجموع 

 مجذورات

  منبع

وجود استعارة مفهومي يا  031/0 1 031/0  002/0 965/0

عدم وجود استعارة 

 مفهومي

 خطا 049/19659 1198 410/16  

  كل 001/53240 1200   

به  مربوط مفهومي هاي استعارهسبب معنادار نبودن،  شود، به طور كه مشاهده مي همان

بر  رساله اين در رفته كار هاي بازاري به جاي ارزش به هاي اجتماعي ارزش جايگزيني

  هاي اجتماعي اثر ندارد.  هاي بازاري با ارزش سازي قاعدة جايگزيني ارزش پياده

متغيري (آنووا)  از آزمون تحليل واريانس تكمجدداً  دهي به فرضية چهارم منظور پاسخ به

هاي آزمون موردبررسي قرار  فرض كارگيري اين آزمون پيش استفاده شده است. پيش از به

هستند نشان  01/0) كه بيشتر از 05/0و  06/0گرفت. نتايج آزمون لوين با سطح معناداري (

  كه شرط همگني واريانس خطاها رعايت شده است.  داد

  آورده شده است: 8نتايج تحليل واريانس نيز به تفكيك خريد و فروش در جدول 

  

  )WTPبراي حداكثر تمايل به پرداخت ( نتايج تحليل واريانس : 8 جدول
Table8. Results of analysis of variance for maximum willingness to pay(WTP) 

 

ميانگين  F سطح معناداري

 مجذورات

درجة 

 آزادي

مجموع 

 مجذورات

  منبع

وجود استعاره يا عدم   136/129 2 568/64 494/13 001/0

 وجود استعاره

 خطا 753/17211 3597 785/4  

  كل 001/42728 3600   
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  )WTA: نتايج تحليل واريانس براي حداقل تمايل به دريافت (9 جدول
Table9. Analysis of variance results for the least willingness to accept(WTA) 

 

ميانگين  F سطح معناداري

 مجذورات

درجة 

 آزادي

مجموع 

 مجذورات

  منبع

وجود استعاره يا عدم   702/444 2 351/222  813/4  001/0

 وجود استعاره

 خطا 747/53993 3597 011/15  

  كل 001/138268 3600   

  

سازي قواعد  هاي مفهومي در پياده كاربرد استعاره«به اين ترتيب، فرضية چهارم پژوهش 

هاي بازاري با  گذاري غيرمنطقي، برچسب زدن، و جايگزيني ارزش اقتصاد رفتاري ارزش

) WTA) و تمايل به دريافت (WTPتواند بر تمايل به پرداخت ( هاي اجتماعي مي ارزش

  شود. رد نمي» شوندگان اثر مثبت دارد آزمايش

كار رفته در پژوهش از آزمون  منظور مقايسة زوجي بين سه نوع استعارة به درادامه به

ردي استفاده استفاده شده است. آزمون تعقيبي در موا 16تعقيبي حداقل اختلاف معنادار

دو بين  شود كه متغير داراي سه سطح و بيشتر است و هدف از كاربرد آن مقايسة دوبه مي

  دهيم.  سطوح متغير انجام مي

گذاري  هاي بازاري و ارزش دهد كه بين جايگزيني ارزش مي  نتايج آزمون تعقيبي نشان

اي كه  مي شود به گونهمشاهده  05/0غيرمنطقي بر تمايل به پرداخت تفاوت معنادار در سطح 

بزرگتر از ميانگين جايگزيني  063/0و انحراف معيار  805/2گذاري غيرمنطقي با ميانگين  ارزش

گذاري غيرمنطقي و  بود. بين ارزش 063/0و انحراف معيار  388/2هاي بازاري با ميانگين  ارزش

هاي  ني ارزششود. بين برچسب زدن و جايگزي زدن هم تفاوت معنادار مشاهده نمي برچسب

اي كه ميانگين جايگزيني  گونه شود به مشاهده مي 05/0بازاري تفاوت معنادار در سطح 

زدن با  بيشتر از ميانگين برچسب 063/0و انحراف معيار  388/2هاي بازاري برابر  ارزش

  بود.  063/0و انحراف معيار  77/2ميانگين 

گذاري غيرمنطقي و جايگزيني  به اين ترتيب، بررسي نتيجة معنادار واريانس ارزش

  
١٦

 Least Significant Difference (LSD) 
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دهد كه از آنجا كه  )، نشان ميWTPها در كنار ميانگين سه سوگيري در تكليف خريد ( ارزش

هاي بازاري با  )  بيشتر از ميانگين جايگزيني ارزش805/2گذاري غيرمنطقي ( ميانگين ارزش

گذاري  زشهاي مفهومي سوگيري ار ) است، اثرگذاري استعاره388/2هاي اجتماعي ( ارزش

  هاي اجتماعي است. هاي بازاري با ارزش غيرمنطقي بيشتر از جايگزيني ارزش

گذاري  هاي اجتماعي و ارزش هاي بازاري با ارزش بين جايگزيني ارزشبررسي آماري 

اي كه  گونه شود به مشاهده مي 05/0غيرمنطقي بر تمايل به پرداخت تفاوت معناداري در سطح 

تر از ميانگين  بزرگ 049/4و انحراف معيار  290/5انگين ها با مي جايگزيني ارزش

گذاري  بود. بين ارزش 806/3و انحراف معيار  746/4گذاري غيرمنطقي با ميانگين  ارزش

شود. بين برچسب زدن و  منطقي و برچسب زدن هم تفاوت معنادار مشاهده نمي غير

اي كه  گونه شود به ده ميمشاه 05/0هاي بازاري تفاوت معنادار در سطح  جايگزيني ارزش

بيشتر از ميانگين بر چسب  049/4و انحراف معيار  290/5ها برابر  ميانگين جايگزيني ارزش

  بود.  761/3و انحراف معيار  440/4زدن با ميانگين 

هاي  بررسي تحليل واريانس كه معناداري تفاوت بين سه نوع سوگيري در استعاره

هاي  دهد در كنار ميانگين هر يك از استعاره شان مي) نWTAمفهومي را در تكليف فروش (

هاي اجتماعي با  هاي بازاري با ارزش دهد كه اثرگذاري جايگزيني ارزش مفهومي، نشان مي

  است.  74/4گذاري غيرمنطقي با ميانگين  ، بيشتر از ارزش 29/5ميانگين 

     

   نتيجه .6 
 رفتاري گانة سه قواعد سازي پياده نامكا آيا كه دريابيم كرديم تلاش مطالعه اين در ما

 از اجتماعي هاي ارزش با بازاري هاي ارزش جايگزين و زدن برچسب غيرمنطقي، گذاري ارزش

 روبه اي مطالعه اين از پيش خير. يا دارد وجود مرتبط مفهومي هاي استعاره كارگيري به طريق

 بررسي است. نشده انجام  رفتاري اقتصاد در مفهومي هاي استعاره كاربرد در 17جلو

 قواعد سازي پياده در مفهومي هاي استعاره اثرگذاري بر مبني حاضر ةمقال 3 تا 1 هاي فرضيه

 هاي ارزش با بازاري هاي ارزش جايگزيني و زدن برچسب غيرمنطقي، گذاري ارزش رفتاري

 هس اين شدن رد براي توان مي كه عللي .شوند مي رد فرضيه سه اين كه داد نشان اجتماعي

  
17
 .Ex ante  
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 مفهومي هاي استعاره انتخاب ةشيو اينكه اول :است بررسي قابل حوزه دو در كرد، ذكر فرضيه

 و )WTP( پرداختي قيمت حداكثر تصميمات برروي ها آن اثرگذاري عدم موجب اول فاز در ما

 ترتيب اين به و است شده فروش و خريد تكاليف در ترتيب به )WTA( دريافتي قيمت حداقل

 متفاوت روشي با  حوزه اين در متفاوت مفهومي هاي استعاره انتخاب كه كرد ماعلا توان مي

 كاربرد حوزه همين در حال عين در .بياورد همراه به ما براي را متفاوتي نتايج تواند مي

 شدن آگاه باعث است ممكن كالاها معرفي ابتداي در آشكار صورت به ما مفهومي هاي استعاره

 ادامه در .باشد شده فروش يا خريد به تصميم تغيير در ها آن مقاوت و ما هدف از ها آزمودني

 براي كه باشد اين تواند مي كرد اعلام فرضيه سه اين رد براي توان مي كه دومي دليل

 جملاتي و داشته اهميت فروش و خريد تصميم در كالاها فني صرفاً اطلاعات تنها ما ها آزمودني

 و خريد تصميمات برروي ايم آورده ها استعاره همراه به كالاها يمعرف براي كار ابتداي در ما كه

 هاي استعاره اثرگذاري بر مبني ما چهارم ةفرضي بررسي .است نداشته اثري ها آن فروش

 جايگزيني و زدن برچسب غيرمنطقي، گذاري ارزش سوگيري نوع سه به مربوط مفهومي

 كه حال عين در ،شود نمي رد فرضيه اين هك داد نشان اجتماعي هاي ارزش با بازاري هاي ارزش

 مربوط مفهومي هاي استعاره را اثرگذاري بيشترين خريد حالت در كه داد نشان تعقيبي آزمون

 را اثرگذاري بيشترين فروش حالت در كه حال عين در و اند داشته غيرمنطقي گذاري ارزش به

 است داشته اجتماعي هاي ارزش با بازاري هاي ارزش جايگزيني به مربوط مفهومي هاي استعاره

 به .اند نبوده معنادار حوزه اين در زدن برچسب به مربوط مفهومي هاي استعاره كه حال عين در

 هاي استعاره طريق از رفتاري اقتصاد قواعد اثرگذاري براي كه دهد مي نشان ما نتايج ترتيب اين

 يا گرفت كار به مفهومي هاي استعاره استخراج براي را ديگري روش بايد يا مفهومي

 در كرد. وارد كالاها اقتصادي معرفي در آشكار نه و تلويحي صورت به را مفهومي هاي استعاره

 خريد تكليف در غيرمنطقي گذاري ارزش مفهومي هاي استعاره اثرگذاري بودن بيشتر حال عين

 تكليف در اجتماعي هاي ارزش با بازاري هاي ارزش جايگزيني مفهومي هاي استعاره اثرگذاري و

 مفهومي هاي استعاره توليد امكان سوگيري دو اين كه باشد اين نويدبخش تواند مي فروش

 بنابراين و دارد مطروحه هاي سوگيري ساير از بيشتر را ها آزمودني بر اثرگذاري جهت گوياتر

  گيرند. قرار موردبررسي بيشتر آتي تحقيقات در تواند مي
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  ها نوشت پي .7
1. Conceptual Metaphor 

 شناسيروان و رفتاري اقتصاد بين تفاوت ابهام، ايجاد از جلوگيري كه براي است لازم اينجا در .2

 فقط بايد شناسيروان كه است اين رفتارگرا شناسيروان از منظور. دوش داده توضيح رفتارگرا

 ديگر ويس از محيطي هايمحرك يا رويداها و سو يك از مشاهده قابل رفتار بين ةرابط بر

. است مادي و ملموس اند، خوانده ذهني ديگران آنچه كه بود اين رفتارگرايان ةعقيد  .شود متمركز

 محتواهاي يا كارهازوسا واتسون .بود (1958-1878) واتسون جان افراطي رفتارگرايي پدر

 قابل رفتار ةلعمطا بر تنها بايد شناسانروان كه بود معتقد او .كرد مي تلقي فايده بي را ذهني دروني

 منتقدان شناسي، روان مكتب اين زمان، طي در. )1392(استرنبرگ,   باشند داشته تمركز مشاهده

 اين .شودنمي استفاده مكتب اين از درماني، راهكارهاي در امروزه كه طوري به يافت بسياري

 شمار به اقتصادي هاي پديده بررسي در جديد كاملاً اي شاخه رفتاري اقتصاد كه است درحالي

 با افراد تصميمات بين تفاوت چرايي و افراد گيري تصميم فرايند بررسي  بر آن نظريات كه رود مي

 در رفتار ةواژ شباهت رغم علي منظر، اين از كه دارد تمركز نئوكلاسيك اقتصاد هاي فرضيه

 مكتب دو اين بين ايريشه بنيادي و تفاوتي ،»ريرفتا اقتصاد« در رفتار و» رفتارگرا شناسي روان«

 .دارد وجود ها آن ةاستفاد مورد هايروش و

3. Steen 
4. Bias 

5. General Equilibrium 

6. loss aversion 

7. Prototype  

فرمايي قوانين مالي، بدون درنظر گرفتن روابط  ي حكمابه معن »market relationships«ة ترجم .8

  .استانساني 
9. contingent valuation 

10. Willingness to Pay 

11. Willingness to Accept 

12. Tunçel and Hammitt  

13. Horowitz and McConnell 

14. .incentive-compatible 

15. Filler .هاي غيرمرتبطي هستند كه براي جلوگيري از دريافت هدف آزمون  منظور از فيلر آيتم

 شوند كنندگان طراحي مي توسط شركت

16. Least Significant Difference (LSD) 

17. Ex ante 
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   منابع .7

هاي  ). بررسي و تحليل كاربست طرحواره1399ا. ( پور اقدم، ا.، و بدخشان، اسماعيل دهقان، م. •

    .346- 313)، 3(11جستارهاي زباني،  .تصوري در افراد نابينا از منظر شناختي

 اي بر اقتصاد رفتاري: قدمه). م1394ع. ( ع.، زارع، م.، و اميني، ا.، پورفرج، .ح ساماني،  •

  .  71ـ37)، 1(2 ،اقتصاد تطبيقي هاي استخراج ترجيحات. شناسي و شيوه مفهوم، روش

). نگاشت 1399منش، ف.، و پورمحمد، م. ( ح.، عشايري، ح.، صفوي زاده، شفيعي، ف.، قاسم •

 :اي؟ چگونگي فرافكني حوزة مبدأ استعاري به حوزة مقصد اي يا نگاشت طرحواره حوزه

  .  113ـ85 )،2(11 جستارهاي زباني، .مدت ديداري و شنيداري بازشناسي كوتاه

 ليكاف مفهومي استعارة نظرية كاربرد ).1397( ر. برخورداري، و ا.، حسيني، م.، محمدي،  •

    .46- 35 )،4(6 ،شناختي شناسي روان خلاق. تفكر درك در
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