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  چكيده
 بيشتر داشته، اي   توجه ويژه،از متناي  عنوان گونه  به،ي به خبرناسش زباناز ديرباز اگرچه 
تمركز يافته و ها   آنزبانيهاي  اين حوزه بر تحليل صرف متون خبري و شناسايي ويژگيهاي  پژوهش
گزينش خبر يا هاي  از ملاكاي   بيشتر به تعيين مجموعههان و محققان علوم رسانشناس زبانتوجه 

 ةمقال .مختلف از اين معيارهاي گزينش معطوف بوده استهاي   فهرستئة و ارا1»هاي خبري ارزش«
توان فرايند نگارش و گزينش خبر را در   مي چگونه:پاسخ دهدها  آن است تا به اين پرسش حاضر بر

ند؟ و ا خبري زباني كدامهاي  اصطلاح مرسوم ارزش و بهها   ملاك؟كردمنسجم توصيف ة قالب يك انگار
  با ديگر عوامل نگارش و گزينش خبر چگونه است؟ها   ملاك اينرابطة

 كه است  فرايند نگارش و گزينش خبرشناختي زبان ة شناسايي و معرفي انگار،هدف اين پژوهش
هاي اجتماعي،  زباني، ازجمله ملاك كنار عوامل غير زباني توليد خبر درهاي  اي از بايسته در آن مجموعه

 تحليلي و با اتكا به  و توصيفيةپژوهش حاضر به شيو. شود مي هئ و ارااي، بازبيني اقتصادي و حرفه
انجام ها   مطبوعات و خبرگزارية هدفمند با خبرنگاران فعال در عرصةمصاحبجمله   ازميدانيهاي  داده

معيارهاي نگارش متن خبري، عنوان   به گرايسةضمن معرفي اصول چهارگاناين پژوهش  .شده است
 شناختي،  كه مبتني بر دستاوردهاي زبانكند معرفي ميتوليد خبر را  فرايند ي ازچندسطحاي  انگاره

 و 3، روابط قدرت2ايدئولوژيجمله   ازساختي تحليل گفتمان انتقادي است و به نقش عوامل كلانويژه  به
  . پردازد  ميدهي به گفتمان خبري نيز  در شكل4رقابت

  

  .خبريهاي   نگارش و گزينش خبر، اصول گرايس، ارزشةنگار تحليل گفتمان انتقادي، ا:هاي كليدي واژه
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  له ئمقدمه و بيان مس.1
ي كاربردي، كاربردشناسي و تحليل شناس زبانمانند هايي  در حوزهويژه   بهيشناس زبان

 و 5از متناي  عنوان گونه  و بررسي و تحليل آن به»خبر«گفتمان ديرزماني است كه به 
اين حوزه . استوكارهاي زباني توجه نشان داده  مواد و سازبنايافته و متأثر ازاي  پديده

قالب   درم1970 ةكه از ده -6خاص با گسترش رويكرد تحليل گفتمان انتقاديطور  به
ها   آنشناختي توجه به اخبار و تحليل زبان -شدچارچوبي نوين در تحليل گفتمان مطرح 

 پيدا و پنهانِهاي   ايدئولوژيةندده مدار، چندسطحي و بازتاب گفتمانهايي  عنوان متن به
كاوان مختلف  شناسان و گفتمان  زبان، در طول ساليان اخير.صاحبان قدرت رشد فراوان يافت

هاي  تحليل متنوع، به تحليل متون و گفتمانهاي  از منظرهاي متفاوت و در چارچوب روش
رساني  اطلاعهاي   پايگاهتازگي بهاعم از اخبار مطبوعاتي، راديو و تلويزيوني و (خبري 
  پس از گذشت بيش از بيست سال از انتشار نخستين آثاراكنون. اند پرداخته) اينترنتي

نگارش و  فرايند ازشناختي   زباناي  انگارهئة تحليل گفتمان خبر، اراةدر زمينشناختي  زبان
 كند،  ينمنظر زباني توصيف و تبي پيچيده و چندبعدي را از فرايند گزينش خبر كه بتواند اين

  .رسد مينظر   بهضروري
و گزينش توان فرايند نگارش   مي چگونه:دهدپاسخ ها  كوشد به اين پرسش ميتحقيق اين 

هاي  اصطلاح مرسوم ارزش و بهها  ؟ ملاككرد منسجم توصيف خبر را در قالب يك انگارة
  بر چگونه است؟با ديگر عوامل نگارش و گزينش خها   اين ملاكةند؟ و رابطا خبري زباني كدام

 رويكردي نوين در تحليل گفتمانعنوان   بهانتقادي،  گفتمان  اين پژوهش در چارچوب تحليل
نگرد و   ميبه روابط نابرابر قدرت و ايدئولوژي نهفته در وراي هر گفتمان از منظر انتقادي

به دهي   شكل غيرزباني را دراغلبنقش عوامل اجتماعي، تاريخي، فرهنگي، سياسي و 
 هدف از نگارش مقاله اين است كه. كند  ميگفتمان خبري بررسيويژه   بهمختلفهاي  تمانگف

ذكرشده هاي   و به پرسشيابد از فرايند نگارش و گزينش خبر دست شناختي زباناي  به انگاره
  . پاسخ دهد
 زبانيهاي   تبديل رخداد به خبر، ويژگيةبايست از روند پيچيد  مي موردنظرةانگار

، 7بان خبر شده توسط دروازه به متن خبري، عناصر دخيل در گزينش متن توليددهي  شكل
به گفتمان خبري و دهي   شكلشرايط حاكم بر توزيع و انتشار خبر و نقش اين شرايط در

 و تعديل خبرگيري   شكل تعامل مخاطب و رسانه و تأثير بازخورد مخاطبان درة نحوسرانجام
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  .كنده ئ ارايتصوير روشن و دقيق
 ةزمين گرفته در  غني و پرتعداد تحقيقات انجامة، ابتدا پيشينانگارهاين يابي به   دستبراي
هاي  متنوع ارزشهاي  و فهرستها  با رويكرد تحليل گفتمان انتقادي و انگارهويژه   بهزبان خبر

 سپس .اند بررسي شد انجام داده شناسان و محققان رسانه قرن اخير زبان خبري كه در نيم
 توليد خبر، ضمن انجام مصاحبه با بيست ةآشنايي بيشتر با روند جاري و روزمرمنظور  به

كاري و  سراسري كشور، يك روزهاي  ها و روزنامه نفر از خبرنگاران فعال در خبرگزاري
 پس از بررسي و ،نهايت در.  قرار گرفتواكاويمورد ها  در اين رسانه خبرنويسي ةنحو

اي  و ميداني، فرايند نگارش و گزينش خبر در قالب انگارهاي  انهكتابخهاي  تحليل اين داده
 گرايس،اي   و اصول تعامل مكالمه شدانتقادي تدوينشناسي   زبانمبتني بر دستاوردهاي

در سطح ها   آنزباني نگارش متن خبري همراه با شواهدي از عملكردهاي  ملاكعنوان  به
  .شد اخبار معرفي

  

   تحقيقةپيشين. 2
گرفته  ان قرارشناس زبانتوجه  هاست كه مورد توليد خبر سال فرايند ازاي  هلگو و انگار اةئارا

شناختي توليد و درك متن   زبانةاولين انگار) 1978 (9 و كينش8 ون دايكمانندو پژوهشگراني 
  به قلم ون دايك سرآغاز مطالعات10 گفتمانةمثاب زبان بهانتشار كتاب  .كردندرا عرضه 

 كه تقريباً با انتشار آثار استدر قالب رويكردي انتقادي ويژه   بهتحليل خبرشناختي  زبان
) 1991 (فالر  از12زبان در اخبارو ) 1989(فركلاف از  11زبان و قدرت مانندتأثيرگذار ديگري 

هاي  جرياني از پژوهشگيري   شكل نويدبخشون دايك  انتشار اثر،همچنين. شدزمان  هم
 زبان خبر، ةزمين ارچوب رويكرد نوپاي تحليل گفتمان انتقادي دريافته در چ هدفمند و نظام

 انتقال و بازنمايي روابط قدرت ةاخبار و نگاه انتقادي به نحوگيري   شكلسازوكارهاي زباني
 در  پيشتر هرمن و چامسكي،البته. شدطريق خبر  و از هواسط  بهاجتماعيهاي  و نابرابري

شناختي   زباناغلب اما با نگاهي ،ب تحليل گفتمان انتقادي اگرچه نه در قال13رضايت توليد كتاب
  . مريكا و انحصار شديد حاكم برآن پرداخته بودندآاي  و انتقادي به تحليل نظام رسانه

توجه   خبر و ارتباط آن با زبان از موضوعات موردةدر طول ساليان اخير، مطالع
ان و تحليلگران شناس زبان، ديگر هبرد  نامبر افراد  علاوه.ان مختلف بوده استشناس زبان

 هاي مفصل و عميق در  نيز به پژوهش17 و ياكوبس16 كرس،15 وداك،14گفتمان ازجمله ون ليون
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هاي جهان مشغول مطالعه در   چندين گروه پژوهشي نيز در دانشگاه.اند اين زمينه پرداخته در
تحليل اخبار متني «شي گروه پژوه ،ها آنترين  و پوياترين  اين زمينه هستند كه يكي از معروف

 گرت ة بلژيك و هدايت آن برعهد19 كه مركز آن در دانشگاه دولتي گنتاست 18»و گفتاري
 تحليل ةزمين المللي فعال در ان بينشناس زباناز اي  اين گروه پژوهشي كه شبكه. است ياكوبس

سوي  به« نامبا اي   با انتشار مقالهتازگي بهشود،   ميهاي مختلف خبر را شامل گونه
توجه ويژه نشان شناختي   زبانتوليد اخبار از منظر فرايند به) 2009 (20»ي توليد خبرشناس زبان

  . كنندي تحليل و تبيين شناس زبانرا با دستاوردهاي  فرايند  ايناند داده و كوشيده
ويژه  و مقالات خود را به زبان خبر بهها   نيز پژوهشگران بسياري موضوع پژوهشايراندر 
از ) 1381( زاده آقاگلرسالة دكتري  .اند چوب تحليل گفتمان انتقادي اختصاص دادهدر چار

ضمن معرفي ابعاد مختلف اين اين رساله  .تحليل گفتمان انتقادي استدربارة  هاآغازين پژوهش
 ويژه متون مطبوعاتي  به تحليل متون مختلفةهاي تحليل گفتمان انتقادي در زمينرويكرد، ديدگاه

، زاده آقاگل( و مبناي اثر بعدي اين پژوهشگر كند  ميحقيق در اين عرصه را بررسي تةو شيو
 در    پژوهشدو) 1384 (اوو كتاب ) 1383( دكتري سلطاني ةرسال. دهد  ميرا نيز تشكيل) 1385
 و به بررسي تحليل شده انجام 21و موفه  تحليل گفتمان است كه در چارچوب الگوي لاكلاةحوز

عنوان   بهطلب كار و اصلاح گفتمان و گفتمان محافظه يك كلانعنوان   بهسلاميگفتمان انقلاب ا
 تحليل ة پركار در حوز از پژوهشگران نيزيارمحمدي. پرداخته استهاي درون آن گفتمان خرده

هاي نظري تحليل گفتمان توجه دارد و هم گفتمان و تحليل گفتمان انتقادي است كه هم به جنبه
شناسي رايج و  گفتمانكتاب .  استداده تحليل متون انجام حوزةمتنوعي در  تحقيقات ،در عمل

 تبيين ابعاد تحليل گفتمان و تحليل گفتمان ةها در زمين از اولين تلاش1383 او در سال انتقادي
  نيزمقالات ديگري  مجموعهيارمحمدي  از.انتقادي و تفاوت اين دو رويكرد با يكديگر است

 »در تهيه و تنظيم خبرشناسي   زبانكاربرد«عنوان  با   پنجم آنةكه مقالاست چاپ شده ) 1389(
  . داردارتباط نزديكي با پژوهش حاضر

 و )1995( ون ليون  كنشگران اجتماعية انگار دكتري خود را بهةنيز رسال) 1386(غياثيان 
 در مورد شده از مطبوعات غربي آوري هاي جمعشده در آن با داده   ارائهبندي كاربست دسته

هاي   انفجار در برجة قبل و بعد از حادث دربازنمايي اسلام در نشريات آمريكايي و انگليسي
  . است اختصاص دادهم2001 مركز تجارت جهاني نيويورك در يازدهم سپتامبر

  شناختي نگارش و گزينش خبر  زبانة انگار.3 
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هاي  محدود ارزشهاي   فهرستكوشد با عبور از   ميشناختي نگارش و گزينش خبر  زبانةانگار
 -22محور  فراينداي توليد خبر وسعت بخشد و به شيوه فرايند  ديد خود را بهخبري، حوزة

 فرايند به توصيف و تبيين ابعاد مختلف اين -ر تحليل گفتمان انتقادي مطرح استگونه كه د آن
 در يق تحقدة گسترةكه در اين پژوهش پس از بررسي پيشيناي  انگاره. چندسطحي بپردازد

 هدفمند با خبرنگاران و فعالان مطبوعاتي به آن ة زبان خبر و مطالعات رسانه و مصاحبةحوز
  :است ايم، به شرح ذيل رسيده

  

  
 

  

 انگارة چندسطحي توليد خبر 1شكل 

 
22

 Process oriented 
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  :پردازيم  ميبا يكديگرها   آن ارتباطةانگاره و نحوهاي  اكنون به معرفي بخش
  

   23 فراسطح.1-3

اي است كه در آن عواملي  نگارش و گزينش خبر، مرحله فرايند راسطح درمنظور از ف
ها  گيري پردازند و بر تصميم  ميبه ايفاي نقش  Van Dijk, (1988 & 2006 (24ساختي كلان
كنندگي،  شود كه ويژگي كنترل  ميسطح به اين دليل فراسطح ناميدهاين . گذارند  ميتأثير

 نگارش و گزينش خبر ثير آن در تمام سطوح چهارگانة و تأداردسازي  هدايتگري و تصميم
را تحت  فرايند  تمام،عنوان عناصري بالادستي هعناصر موجود در فراسطح كه ب. است مشهود

اي  ، رقابت و دانش حرفه25ايدئولوژي، روابط قدرت، اعتبار: ند ازا نظارت خود دارند، عبارت
  26.خبرنگاران

 -  اجتماعيةنامد كه در انگار  مي27»عقايدهاي  نظام«را ها   ايدئولوژي)2006( ون دايك
عبارت دقيق، اصول   اجتماعي و يا بههاي  مشترك گروههاي  د نظر او، بازنماييور م28شناختيِ

 نقش ايدئولوژي و روابط قدرت دربه . دهند  ميهايي را تشكيل بنيادين چنين بازنمايي
و ديگر تحليلگران گفتمان هم ) 2001(، فركلاف )1991(  فاولر،به گفتمان خبريدهي  شكل

  . اند كردهاشاره 
كوشد آن را  ل است و ميئ است كه رسانه براي خود قاشأن و منزلتيمنظور از اعتبار، 

ها  يد اين است كه رسانهؤهاي كشور م ها و روزنامه  با خبرنگاران خبرگزاريهمصاحب. حفظ كند
دهند و   ميار لازم براي انعكاس تشخيص را فاقد وزن و اعتب29برخي از رخدادها و موضوعات

 مطبوعاتي كه بيشتر به اخبار حوادث و يا دربارة »مطبوعات زرد«ل شدن به مفهومي مانند ئقا
  .است اي يد وجود چنين تصويري در فضاي رسانهپردازند نيز مؤ  ميكننده سرگرم

 ةزمين شده در هئهاي متعدد ارا هاي خبري رايج در فهرست  يكي از ارزشمفهوم رقابت كه
در پوشش اخبار با هم رقابتي ها   كه رسانهكند ميتأييد را   اين مطلب است،هاي خبري ارزش

 »30اختصاصي«اي   به شيوهاغلبزمان و ترين  كوشند اخبار را در سريع  ميتنگاتنگ دارند و
محور است كاملاً اقتصاداي   كه انگاره)1988 (مانوس  مكةدر انگار. به اطلاع مخاطبان برسانند

  . توجه بسياري شده استاي  رسانههاي  نيز به نقش رقابت
خدمت  نظري، تجربي و ضمنهاي   آموزشةخبرنگاران كه دربرگيرنداي  دانش حرفه

 درصد از 90بيش از . عنصر ديگري است كه در بخش فراسطح تأثيرگذار استاست،  ايشان
 خبرنگاري در قضاوت درهاي  وزش به اهميت نقش آمشد، مصاحبه ها با آنخبرنگاراني كه 
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معتقد بودند )  درصد25حدود (ها   آن هرچند گروهي از؛هاي خبري اذعان داشتند ش ارزةزمين
نگاري الزامي نيست و با   روزنامهةرشت براي خبرنگارشدن تحصيلات آكادميك در

  .لازم دست يافتهاي  توان به مهارت  ميمدت و تجربي كوتاههاي  آموزش
  

   31صفرسطح . 2-3

هايي كه   يعني ويژگي حضور دارند؛در سطح صفر، عناصر ضروري و اساسي واقعه
اي جذاب و ارزشمند  عنوان حادثه بايست حادثه و رخداد از آن برخوردار باشد تا به مي

 و 32 جذابيت:ند ازا اين عوامل عبارت. شود و وارد سطح بعد يعني نگارش خبر ،گزينش
  .33پذيري امكان

جذابيت مفهوم . راي رسانه و مخاطبان آن جذاب باشد تا به خبر تبديل شود ببايد رخداد
ها،  ها، رسانه فرهنگ ها، خرده توان براي تمام كشورها، فرهنگ  نميوسيع و شناوري است كه

تلاش . بخش تعريف كرد فهرست يكسان و محدودي از عناصر جذابيت... خبري وهاي  گونه
خبري ذكرشده در هاي   ارزشةبر سياه  جز افزودنبراي تعيين چنين فهرستي تاكنون 

رسد يكي از دلايلي كه باعث  مينظر   به. استنداشتهمختلف قبلي، دستاورد ديگري هاي  فهرست
مرتبط با همين هاي   به ظرافتتوجهي بي، شدهخبري هاي   فهرست ارزشرسيدنِنظر   بهانتها بي

  . ر و از فرهنگي به فرهنگ ديگر متفاوت است ديگةبه رساناي  مفهوم باشد كه قطعاً از رسانه
پذير   مفهوم امكانةعنوان دومين عنصر دخيل در سطح صفر، دربرگيرند  به»پذيري امكان«

هاي المپيك   نمونه، رخدادي مانند بازيبراي. است و اقتصادي بودن تبديل رخداد به خبر
 اما از آنجا كه اعزام ؛ورزشي بسيار مهم و جذاب استهاي  براي تمام مطبوعات و رسانه

توانند  ها نمي بر است، بسياري از رسانه   خبرنگار به محل برگزاري اين رخداد دشوار و هزينه
يا پذيري  نا امكان ،البته. خبرنگار اختصاصي خود را به اين رويداد مهم ورزشي اعزام كنند

تر و  كوچكهاي  رسانهبر بودن تبديل رخداد به خبر مانع از پوشش دادن اخبار توسط  هزينه
، گوناگونهاي  در عرصهفعال مختلف هاي  خبرگزاري وجود  بلكه با؛شد نخواهدتر  توان كم
 براي ي اگر جذابيت رخداد،عبارت ديگر  به.كنندبرطرف  توانند اين خلأ را ها مي  رسانهةهم

يل  دل به- مستقيم آن واقعه به خبر باشد اما امكان تبديلزياد به حد كافي اي رسانه
 كامل از اخبار ة وجود نداشته باشد، رسانه با استفاد- مالي يا تخصصياغلبهاي  دشواري

  . كند  ميبر اين مشكل غلبهها،   يا جرح و تعديل آنالمللي يا محلي بينهاي  خبرگزاري
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خطوط قرمز و خطرهاي احتمالي انتشار يك خبر، سرمقاله، مطلب يا گزارش نيز از ديگر 
 گيرندگان رسانه با درنظر  و تصميماست انتشار خبرپذيري  نا امكانيا پذيري   امكانمصاديق

 محتمل از انتشار آن مطلب، در ة درج خبر از ابعاد مختلف و قياس آن با فايدةگرفتن هزين
  . كنند  مي موردنظر قضاوتانتشار خبرِپذيري  نا امكانيا پذيري   امكانمورد
  

  سطح يك. 3-3

كه در اختيار دارد، رخداد موردنظر را در اي  اي و تجربه  با دانش حرفه خبرنگار،در اين سطح
شده   ارائههاي بسياري از فهرست. كند  و تنظيم مينگارد ميقالب حجم و شكل مطلوب رسانه 

و معيارهاي دخيل در اين بخش را توصيف ها  ملاكاند   كوشيدهخبريهاي   ارزشةدربار
 با استفاده از فقط و تمايزي قائل نشدهنگارش خبر يند  فرا سطوح مختلفميان  هرچندكنند؛

هاي  از دادهاي  دقت نظري كافي و پس از بررسي مجموعه  فاقدگاهاصطلاحات و عناوين 
 34آلبرت براون. اند  كردهخبري را شناسايي و عرضه هاي  مطبوعاتي، فهرستي از ارزش

 خير، بيست ارزش خبري را اةشده در چهار ده  ارائههاي  پس از بررسي فهرست)2009(
لحاظ نظري و   نيز بهاوبندي   طبقه. استكردهمعرفي ها  مشتركات اين فهرستعنوان  به

، شده  بررسيةلحاظ حجم و وسعت پيشين    به؛ اماروست  به شناختي با انتقادهايي رو روش
در چهار شده   ارائهخبريهاي   ارزش،ناونظر آلبرت بر از.  اعتناستدرخور اونتايج تحقيق 

  : كردتوان ذيل اين بيست ارزش يا معيار خلاصه   مي اخير راةده
 ؛ قرابت.6 ؛ كشمكش.5 ؛توازن صفحه. 4 ؛ها رقابت با ساير رسانه. 3 ؛وضوح. 2 ؛كنش. 1

. 11 ؛ارجاع به دولت و نهادهاي دولتي. 10 ؛ها آمارها و نظرسنجي. 9مناطق ممتاز . 8 ؛درام. 7
 ؛ ارجاع به افراد.14 ؛شده دهي ارجاع به افراد سازمان. 13 ؛ظره بودنتازگي و غيرمنت. 12 ؛طنز
 ؛ثيرگذاري خبرأابعاد و ميزان ت. 16 ؛ارتباط خبر با مخاطبان و معناداربودن براي ايشان. 15
افراد سرشناس و . 20 ؛تازگي. 19 ؛ل جنسيئارجاع به مسا. 18 ؛ها و جنايتها  رسوايي. 17

  ).(Braun, 2009 ممتاز
و سطوح مختلف توليد ها   بخشميانبندي هم  اين دسته  در،شود  ميطور كه مشاهده نهما
عنوان ارزش خبري اصولاً  شده به  بعضي از موارد معرفي:خورد  نميچشم بهتمايزي خبر 

ها و افراد  ها، تشكل مانند ارجاع به دولت(موارد ايدئولوژيك و متعلق به روابط قدرت هستند 
؛ )و تازگي خبرها  جاع به كشورها و مناطق ممتاز، رقابت با ساير رسانهيافته و ار سازمان

مانند غيرمنتظره (شوند   ميبرخي ديگر به سطح صفر يعني عناصر اساسي رخداد مرتبط
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به نگارش خبر يعني اي   دسته؛)ها، جذابيت نمايشي و كشمكش و جنايتها  بودن، رسوايي
بهام در نگارش خبر، استفاده از حقايق، آمار و مانند وضوح و عدم ا(سطح يك تعلق دارند 

  انتشار خبر و مجراي انتقال پيام و درة بخشي هم به مرحل؛)ها در نگارش خبر نظرسنجي
سطوح دوم و سوم ( تعامل با مخاطب و تأثير بازخوردهاي پس از انتشار خبر ةنهايت نحو

 خبري بخش نگارش خبر مشاهدههاي  مورد ارزش كه دراي  اما نكته. شوند مي مربوط) انگاره
كيفيت، ) (26 :1989(دگرگفت اصول گرايس ها  ها يا ملاك شود اين است كه اين ارزش مي

 گرايس و اصول 35اي  اصل همياري مكالمه،عبارت ديگر به. هستند )كميت، شيوه و ارتباط
. اند شدهي هاي خبري معرف عنوان ارزش منظر علوم رسانه به  آن به زباني ديگر و ازةچهارگان
 مطبوعاتيهاي  اين ادعا در گفتمان تأييد مصاديقي در  ضمن مرور اصول گرايس،،در ادامه
  .شود ارائه مي

  
   اصل كميت.1-3-3

  ».كنيد نه بيشتر، نه كمتر ارائه به حدي كه موردنياز است اطلاعات«
ئيات جز/ رسيد اخبار تكميلي متعاقباً به اطلاع خواهد: مصداق در گفتمان مطبوعاتي

بعدي خبر به هاي  به محض اطلاع از جزئيات در بخش/ بيشتري از اين حادثه در دست نيست
 رسانه به اين واقعيت آگاه است كه ميزان اطلاعات... (رسيد و اطلاع بينندگان عزيز خواهد

   .)شده كافي نيست ارائه
37، اندازه)Bell, 1991 (36ايجاز: خبريهاي  ارزشهاي  مصداق در فهرست

 )Golding & 

Elliott, 1979 (و....   
  

   اصل كيفيت.2-3-3

  ».اختيار نداريد بيان نكنيد ناصحيح است يا براي اثبات آن شواهد كافي دررا كه آنچه «
 منابع موثق اعلام /...نشده حكايت از آن دارد كه تأييداخبار: مصداق در گفتمان مطبوعاتي

  .)كند مخاطب گوشزدكوشد ميزان صحت خبر را به  رسانه مي... (كردند
، آمار و ارقام )Bell, 1991 (38حقيقي بودن: خبريهاي  ارزشهاي  مصداق در فهرست

)Hetherington, 1985(دهندگان  سنجي و رأيكنندگان در نظر   شركتنظر   به، استناد)Gans, 

1979.(  
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   اصل ارتباط.3-3-3

  ».وع باشدهايتان مرتبط با موض صحبت كنيد به اين معنا كه گفتهمرتبط «
   ....وگويي داريم با ارتباط با اين حادثه گفت در: مصداق در گفتمان مطبوعاتي

، نزديكي فرهنگي و )Schulz, 1982 (39 ارتباط:خبريهاي  ارزشهاي  مصداق در فهرست
  .)Harcup & O’Neill, 2001(، ارتباط )Galtung & Ruge, 1965(جغرافيايي 

  
  ) روش( اصل شيوه .4-3-3

  ».نظم و دور از ابهام صحبت كنيدواضح، م«
كنيم   ميوگو براي آشكار شدن موارد مبهم اين ماجرا گفت :مصداق در گفتمان مطبوعاتي

  . ...با
 ,McQuail(، وضوح )Galtung & Ruge, 1965(عدم ابهام : خبريهاي  مصداق در ارزش

   ....و) 2000
به اي  مكالمههاي  مل استفاده از اصول گرايس را از سطح تعا40اگرچه نوگرايسيان

با  نگارندگان اين مقاله ،اند گسترش داده...  آموزش زبان، تحليل متن ومانندمتنوعي هاي  حوزه
؛ با اين اند مواجه نشدههاي ديگر  خبري در پژوهشهاي  عنوان ارزش  اصول گرايس بهكاربرد

 نگارش خبر و ةحلهايي كه در مر عنوان ملاك رسد بتوان اصول گرايس را به مينظر   بهحال
هاي   ارزشمثابة  به،گيرند مي  وسيع قرارةاستفاد مورد متن توليدشده مورد سپس قضاوت در

جايگاه  شناختي نگارش و گزينش خبر  زباندر انگارة و  كرد شناختي معرفي خبري زبان
  . شد قائل ها  آن براييخاص
  

   سطح دوم.4-3

يابي متن توليدشده در قالب   سطح ارزش،عبارت ديگر  گزينش خبر و بهةسطح دوم، مرحل
در اين سطح، خبرنگار، دبير . است باني خبر   دروازهة مرحل،گفتمان خبري و يا به مفهوم سنتي

سطوح قبل هاي  و ملاكها  تحريريه، سردبير و يا حتي خود مديرمسئول به بازبيني ارزش
جوز گزينش خبر و  و مپردازند ميو همچنين عناصر فراسطحي ) سطح صفر و سطح يك(

در اين بخش، قضاوت و . كنند  مي صادر راانتشار فرايند  بعد يعنيةارسال آن به مرحل
در اين سطح دانش . گيرد  توسط فردي غير از خود خبرنگار انجام مياغلبيابي خبر  ارزش
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اي او، خطوط قرمز ايدئولوژيك و  گر خبر، تجربيات شغلي و حرفه  گزينشايِ حرفه
مشابه   انتشار خبر و مواردپيامدهايها،  فرهنگي و اجتماعي حاكم بر رسانههاي  سياست

 يابي قرار كنار عناصر سطح صفر و سطح يك ملاك ارزش عنوان عناصر فراسطحي در به
دليل اهميت سرعت   گزينش خبر بهةرساني اينترنتي كه مرحل هاي اطلاع در پايگاه. گيرند مي

 شاهد اصلاحات و حتي حذف  بارها،گيرد متري انجام مي با دقت و صرف وقت ك،انتشار خبر
دست  ش متن خبر به اصلاح و ويراي. اخبار هستيم كه نشان از اهميت سطح گزينش خبر دارد

 در مطبوعات ايران، دهد مي اما مشاهدات نشان است؛ بخشي از سطح دوويراستاران، 
 بخش ويرايش محتوايي كه :گيرد  مجزا از هم انجام مياغلبويرايش اخبار در دو بخش 

شود و بخش ويرايش متن كه ويراستار ادبي  مي  توسط دبير سرويس يا سردبير انجام
  . مسئول آن است

  

  سطح سه. 5-3

شود كه  ناميده مي»شرايط حاكم بر توزيع، انتشار و پخش خبر« ة انگار،سومين سطح
ر بديهي است كه ه. استنه دربرگيرندة نحوة توزيع و انتشار خبر در قالب متناسب با رسا

اي متفاوت از شرايط انتشار را طلب  مجموعه، و شرايط خاص خودرسانه بسته به امكانات
ها، مطبوعات، راديو، تلويزيون و اينترنت  شرايط انتشار خبر در خبرگزاري،مثال براي .كندمي

 اصولاً ربطي به هاي خبري،ارزشعنوان   بهشده  اعلامعواملبرخي . با يكديگر متفاوت است
ود تصوير مرتبط كه در  وج،مثال براي .است بلكه حاصل شرايط انتشار خبر ندارد؛خود خبر 

 تأمين برايند ،شودارزش خبري از آن ياد ميعنوان   بههاي خبريهاي ارزش برخي فهرست
 باشد،هنگامي كه براي خبر تصوير مناسبي وجود داشته . استشدن شرايط انتشار خبر 

همچنين . شود بيشتر مياستل انتشار آن نسبت به خبر مشابهي كه فاقد اين ويژگي احتما
هاي خبري گالتانگ و روژ به اين نكته اشاره دارد كه  در بين ارزش»تناسب«ارزش خبري 
 احتمال انتخاب موضوعي ،بندي، اگر چند خبر با موضوع مشابه انتخاب شوند هنگام صفحه

 اين عامل كه ،بينيمطور كه مي همان. شود صفحه بيشتر مي ايجاد تنوع دربرايمتفاوت 
 ؛نداردربطي  اصلاً به ماهيت خبر ،كنند گالتانگ و روژ از آن با عنوان ارزش خبري ياد مي

چهره و صداي مناسب و جذاب خوانندة خبر و مجري . گردد بلكه به شرايط انتشار آن بازمي
بديهي است در رسانة . گيردر اين بخش قرار ميهاي خبري نيز مورد ديگري است كه دبرنامه

 حال آنكه در ،ترين عامل انتخاب مجري استراديو، صداي گيرا و جذاب خوانندة خبر مهم
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  .تلويزيون جذابيت چهرة مجري و خوانندة خبر نيز حائز اهميت است
  

   سطح چهار.6-3

اين مرحله . دهد مي بازخورد مخاطبان به خود اختصاصچهارمين و آخرين سطح انگاره را
 به نحوة بازخورد و واكنش مخاطبان پس از آيد، شمار مي بهكه سطح پس از انتشار خبر 

 تعاملي و يكه پيشتر گفته شد، خبررساني فرايندطور     همان.يابدانتشار خبر اختصاص مي
 دوسويه است كه مخاطب در آن نقش فعال دارد و بسته به نوع رسانه، نحوة بروز و بيان

 اما تعامل مخاطب با رسانه ؛بازخورد مخاطب و حتي سرعت واكنش او متفاوت خواهد بود
- نمودهاي مختلف تأثير اين بازخوردها را مي. استرساني جزء انكارناپذيري از فرايند اطلاع

شده در برخي مطبوعات مشاهده  هاي چاپها، توضيحات و حتي عذرخواهيتوان در اصلاحيه
 هاي ارتباط ،هاي تلويزيوني برنامة خبري از شبكهامي كه پس از پخش، هنگهمچنين. كرد

 به صحت و سقم يا نحوة نگارش خبر واكنش و مخاطبانشود  ميمتعددي با شبكه برقرار 
  .شود وادار ميشده   توضيح دربارة خبر پخشدهند، رسانه به تصحيح يا بيان مينشان

  

  اي رسانههاي  شواهدي از كارايي انگاره در تبيين داده. 4
 از برگزيدهاي   رسانهةاقتضاي محدوديت حجم مقاله، سه نمون اختصار و به در اين بخش به

هم  آن ،شواهدي از كارايي انگاره در تبيين فرايند توليد خبرعنوان   بهپژوهش،هاي  ميان داده
ه در شواهد كفايت انگار ة ارائبديهي است. شود ميتحليل ) سطح يك( در بخش نگارش اغلب

  .طلبد  ميتري فراخميداني است، مجال هاي  داده ارائه سطوح ديگر كه مستلزم
  

   يكة نمون.1-4

  : آژانس انرژي اتمي عليه ايران صادر شدةقطعنام خبر فوري؛
 . آژانس انرژي اتمي عليه ايران صادر شدةقطعنام: خبرگزاري آريا

پيشنهادي  ةقطعنام ظاتي پيش،آژانس انرژي اتمي لح به گزارش سرويس مونيتورينگ آريا،
  ارسالمتعاقباً اخبار تكميلي .ن تصويب شداضر ي گذاشت كه با اجماع حاأعليه ايران را به ر

   .شود مي
  ) 20111118193710211 :كد خبر ،1390خبرگزاري آريا، دوازده آذر : منبع(
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كه بيانگر ) ياسرويس مونيتورينگ آر( ابتدا منبع خبر بينيد، ميطور كه در اين خبر  همان
از  عنصر تازگي كه از عناصر سطح صفر وبر  پس و سهشد ذكر است، رعايت اصل كيفيت

اين  از آنجا كه اطلاعات .شده استكيد أت) لحظاتي پيش (است بخشي به رخداد عوامل جذابيت
 شاهد نقض اصل كميت هستيم، - به بيان ديگر- مخاطب نيست وةكنند  اقناع كافيخبر به حد

 سعي در رفع نقض »شود  مي ارسالاخبار تكميلي متعاقباً« خبر با كاربرد اصطلاح ةنويسند
  .دارداصل كميت 

  

   دوة نمون.2-4

  جديد استراليا عليه ايرانهاي  تحريم

كيد أ استراليا تةكوين راد وزير خارج: به گزارش مشرق، فارس به نقل از داو جونز نوشت
 جهاني ةي امنيت سازمان ملل و همكاري با جامعكرد اين كشور در پاسخ به درخواست شورا

هاي اقتصادي و تجاري بيشتري را بر ضد ايران  براي اعمال فشار بيشتر بر ايران تحريم
 .اعمال خواهد كرد

حمله به سفارت انگليس در تهران و گزارش اخير آژانس : بر اساس اين گزارش وي افزود
ثير زيادي در اعمال أاي ايران ت  هستههاي المللي انرژي اتمي در خصوص فعاليت بين

 ةاستراليا در زمين. تهران داشته است هاي تجاري و اقتصادي جديد استراليا بر ضد تحريم
  .سياست خارجي خود پيرو انگليس است

  )83383 : كد خبر1390نيوز به نقل از خبرگزاري فارس، شانزدهم آذر  رساني مشرق پايگاه اطلاع: منبع(
تعداد نظر منابع مالي و  كه از -هد چگونگي دسترسي يك پايگاه خبريا دو شةدر نمون

 پوشش آن »پذيري امكان« كه اگرچه ميزان هستيم به خبري -خبرنگار داراي محدوديت است
 موضوع، پايگاه خبري اقدام به نقل آن از يك زياددليل جذابيت   به،براي رسانه كم است

كه خبرگزاري فارس هم اين است كند و جالب آن   مي)خبرگزاري فارس(تر  خبرگزاري بزرگ
منبع اوليه نيز در  . استكردهمنتشر ) خبرگزاري داو جونز(خبر را به نقل از منبع ديگري 

 استراليا به قول وزير امور خارجة تنظيم خبر اصل ارتباط را رعايت كرده و در انتخاب نقل
، همچنين. كند  مي جهاني اشارهةعارتباط تصميم اين كشور با خواست شوراي امنيت و جام

 ويژه ايدئولوژي در عوامل فراسطحي به كوتاه، كاركرد و نقش در بخش پاياني اين نمونة
 » سياست خارجي خود پيرو انگليس استةاستراليا در زمين«تنظيم خبر و افزودن عبارت 

اگرچه  خبرگزاري فارس ،درواقع.  خبر مشهود استةتوسط خبرگزاري فارس به متن اولي
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وزير امور هاي  دليل فقدان حضور خبرنگار اختصاصي و عدم امكان پوشش مستقيم گفته به
 آن را ، با افزودن عبارت پاياني به خبر،پردازد  ميي خبر از منبع ديگر استراليا، به نقلةخارج

  .كند  مي خود روايتديدگاهاز 
  

   سهة نمون.3-4

... The White House spokesman, Jay Carney, refused to provide further details. 

Asked whether the team that killed Osama bin Laden had come under fire, Carney 

said the White House had gone to the limit in providing details and that any more 

would risk future operations. “I am not going to get into operational details,” he 

said… 
  )2011   مي گاردين، چهارم ماهروزنامة: منبع(

، سپس كردهتدا با ذكر نام منبع خبر، اصل كيفيت را رعايت بدر اين خبر نيز نويسنده ا
 ة ارائگوي كاخ سفيد از جيمز كارني، سخن« :كرده به نقض اصل كميت اشاره غيرمستقيم

پرداخته  گو به بيان دليل نقض اين اصل  از زبان سخن، در ادامه.»يات بيشتر امتناع كردجزئ
به همين دليل من  .يات بيشتر ممكن است عمليات بعدي را به مخاطره افكندئذكر جز« :است

  .»يات عمليات اشاره كنمئقصد ندارم به جز
  

  گيري نتيجه. 5
 مختلف هاي دگاهدي تحليل متون خبري از ةدر عرصشناسي   زبانبا توجه به دستاوردهاي

بخشي به خبر كه با  مختلف عوامل ارزشهاي  فهرست ارائه ويژه تحليل گفتمان انتقادي، و به
اي   و انگارهشناختي زبانهاي خبري  ارزش ة ارائشوند،  مي شناخته»خبريهاي  ارزش«نام 

  .نمايد  ميچندسطحي از فرايند نگارش و گزينش خبر ضروري
هاي خبري، كفايت  ارزشعنوان   بهعرفي اصول گرايسدر اين پژوهش ضمن پيشنهاد م

مبتني بر دستاوردهاي تحليل گفتمان اي  اين پيشنهاد در سطوح مختلف بررسي و انگاره
خبر را از ) اعم از نگارش و گزينش(تواند فرايند توليد   مييادشده ةانگار. معرفي شد انتقادي
هاي مختلف  انهورد مخاطبان در رس انتخاب رخداد تا انتشار خبر و دريافت بازخةمرحل

شناختي،   توجه به عناصري مانند عوامل زيبايي،البته . توصيف كندمكتوب و الكترونيك
كند كه  ميشناختي نيز در تكميل و اصلاح انگاره نقش مهمي ايفا  شناختي و چيستي نشانه

  .هاست نظران اين حوزه  صاحبتكميلي از سويهاي  نيازمند پژوهش
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  ها تنوش پي. 6
1. news values 

2. ideology 

3. relations of power 

4. competition 

5. text 

6. critical discourse analysis (CDA) 

7. gatekeeper  

8. Van Dijk 

9. Kintsch 

10. language as discourse 

11. language and power 

12. language in the news 

13. manufacturing Consent 

14. Van Leeuwen 

15. Wodak 

16. Kress 

17. Jacobs 

18. news text and talk research group 

19. Ghent 
20. “towards a linguistics of news production” 

21. Laclau and Mouffe 

22. process oriented 

23. meta level 

24. macro-structural 

25. prestige 

26. professional knowledge 

27. systems of beleives 

28. socio-cognitive 

29. topics 

30. exclusive 

31. zero level 

32. attractiveness 

33. accessibility 

34. Albert Braun 

35. cooperative principle 

36. brevity 

37. size 

38. facticity 

39. relevance 

40. NeoGricians 
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 منابع. 7

  . علمي و فرهنگي:تهران. تحليل گفتمان انتقادي). 1385 (دوس، فرزاده آقاگل •
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 . تهران.دانشگاه تربيت مدرس. كارشناسي ارشد ةنام پايان .درك متن
تكوين تحليل گفتمان در ( تحليل گفتمان انتقادي .)1385(اصغر  سلطاني، سيد علي •
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